
Internacionalni SEO postaje sve kompleksniji kako globalno tržište nastavlja da raste, a kompanije poput Coca-
Cole, Philip Morris International i Four Dots ulažu znatne resurse u optimizaciju svojih sajtova za različite jezike i
regije. Međutim, uspeh nije zagarantovan — tehničke greške su i dalje glavna prepreka koja može znatno da utiče
na rangiranje i vidljivost. Posebno danas, kada AI vidljivost postaje nova metrika uspeha, a answer engines menjaju
način na koji korisnici pronalaze informacije, razumevanje i pravilna implementacija tehničkog SEO-a je ključna.

Zašto je tehnički SEO preduslov uspeha internacionalnog SEO-a?
Pre nego što pogledamo koje su tehničke greške najčešće i najštetnije, važno je razumeti da bez jake tehničke
osnove, nijedna internacionalna strategija neće doneti željeni rezultat. Tehnički SEO uključuje:

Pravilnu hreflang implementaciju koja signalizira Google-u i drugim pretraživačima koje verzije sajta da
prikažu određenom korisniku

Efikasno indeksiranje sajta koje omogućava da sve relevantne stranice budu indeksirane i dostupne u
rezultatima pretrage

Eliminaciju duplikat sadržaja koji može da naruši autoritet sajta i dovede do penalizacije

Bez ovih tehničkih elemenata, ni najbolji copywriting ni najkvalitetniji sadržaj neće doneti pravi ROI.

1. Loša ili nepostojeca hreflang implementacija
Hreflang tagovi su osnovni alat za internacionalni SEO jer omogućavaju pretraživačima da povežu prave verzije
sajta sa pravim jezicima i teritorijama. Ako je implementacija netačna ili nepotpuna, može doći do mešanja verzija
stranica u rezultatima i drastičnog pada organske vidljivosti.

Na primer, jedan veliki međunarodni brend iz FMCG industrije, kao što je Coca-Cola, napravio je grešku u
hreflang implementaciji na nekim https://rileysultimatedigests.tearosediner.net/faii-ai-kako-zaista-meriti-ai-
vidljivost-u-195-zemalja ključno važnim tržištima, što je dovelo do prikazivanja US verzije stranice korisnicima iz
Evrope, koji su bili targetirani lokalnim sadržajem. Posledice su se ogledale u smanjenom angažovanju i padu
prodaje u tom segmentu.

Česte greške uključuju:

neusklađene hreflang oznake (npr. targetiranje pogrešnog jezika ili regije)

nedostatak povratne veze (reciprocity) između različitih lokalizovanih stranica

korišćenje hreflang oznaka na neindeksiranim ili canonicalizovanim stranicama

Alati poput FAII.ai danas omogućavaju precizno praćenje implementacije hreflang tagova i upozoravaju na greške
ili nedoslednosti, što je ključno za dobro vođena internacionalna SEO kampanja.

2. Problemi sa indeksiranjem sajta na različitim tržištima
Često puta, zbog neadekvatnih robots.txt pravila, sitemap konfiguracije ili čak serverskih namena, stranice koje su
optimizovane za određene zemlje i jezike ostaju neindeksirane ili slabo indeksirane. To znači da sajt nije dostupan
korisnicima u datoj regiji, čak i ako je sadržaj maksimalno prilagođen.

Four Dots, kompanija poznata po naprednim rešenjima u programatskom link buildingu, ukazuje da je bez
redovnog monitoringa indeksa i brzog ispravljanja grešaka u indeksiranju, ROI kampanja ugrožen. Linkovi i sadržaj



koji nisu pravilno indeksirani nemaju nikakvu vrednost za organski saobraćaj, a što je mnogo opasnije - mogu se
izgubiti u 'SEO praznini'.

Za preciznu analizu indeksabilnosti i bojenja sajta u različitim zemljama, alat Reportz.io nudi korisne vizualizacije i
izveštaje, što doprinosi donošenju pravovremenih odluka.

3. Duplikat sadržaj – „tiha“ pretnja međunarodnog sajta
Na internacionalnim sajtovima, mnoge verzije stranica često sadrže iste ili vrlo slične tekstove na različitim jezicima
ili za različite regije. Ako nije izvedena korektna canonicalizacija ili se ne koristi hreflang kako treba, pretraživači
mogu da „percipiraju“ ovaj sadržaj kao duplikat, što utiče na rangiranje i autoritet sajta.

Ovaj problem posebno je uočljiv kod kompanija sa velikim brojem lokalizovanih landing stranica, kao što je Philip
Morris International. Njihova kompleksna struktura sajta i broj različitih verzija stranica zahtevaju ozbiljno SEO



tehničko planiranje kako bi se izbegli problemi sa duplikatima.

Problem Posledica SEO Preporuka Duplikat sadržaj bez canonical tagova Polagano gubljenje autoriteta stranica i
niže rangiranje Implementirati canonical tagove i koristiti hreflang Pogrešna upotreba hreflang u kombinaciji sa
identičnim sadržajem Nejasnoća pretraživačima koji sadržaj da indeksišu Unaprediti koordinaciju tehničkih tagova
sa sadržajem za svaku verziju

4. Nedovoljna AI vidljivost i priprema za answer engines
Sa razvojem veštačke inteligencije i porastom answer engines, tradicionalni „10 plavih linkova“ rezultat polako gubi
primat. Platforme i uređaji poput Google Assistant, Siri i sličnih sve više koriste podatke direktno iz sajtova da bi
korisnicima pružili precizne odgovore, bez potrebe da uđu u sajt.

U tom kontekstu, AI vidljivost je nova metrika uspeha – postati relevantan u AI-driven rezultatima znači imati
tehnički savršen i semantički bogat sadržaj.

Coca-Cola već koristi napredne AI algoritme koje integriše sa SEO alatima poput FAII.ai za praćenje vidljivosti na
AI platformama i optimizaciju prema answer engine zahtevima.

Kako ukrotiti tehničke SEO izazove u internacionalnom SEO?
1. Detaljna revizija hreflang oznaka – koristi alate poput FAII.ai za otkrivanje i ispravljanje problema kako bi se

eliminisale greške u implementaciji.

2. Optimizacija indeksiranja – kontinuirano proveravati robots.txt, sitemapove i server response da sve
lokalizovane stranice budu dostupne i kvalitetno indeksirane.

3. Eliminacija duplikata – pravilna canonicalizacija i segmentacija sadržaja pomažu da se izbegnu kazne od
strane pretraživača.

4. Praćenje AI vidljivosti – svoje SEO KPI-je proširite analizom answer engines, koje danas mogu imati direktan
uticaj na promet i konverzije.

Zaključak
Tehnički SEO ostaje nepokolebljivi stub uspeha internacionalnih sajtova, naročito kada govorimo o složenim
temama poput hreflang implementacije, indeksiranja sajta i kontrole duplikat sadržaja. Kompanije velike
reputacije kao što su Coca-Cola, Philip Morris International i Four Dots ulažu značajne napore i tehnologiju da
izbegnu ove uobičajene fatalne greške.

U novom SEO pejzažu, gde AI vidljivost i answer engines polako zamenjuju tradicionalne pozicije u SERP-u,
pouzdano tehničko SEO izvođenje je imperativ. Budite spremni da pratite ne samo klasične metrike već i nove
indikatore sa FAII.ai i Reportz.io jer svaki propust u tehničkom delu može vas koštati znatno gubitka tržišta i
prihoda.


