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EEAT w praktyce: jak zbudowac autorytet
strony, ktory zauwaza Google i Al
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Sygnaty EEAT — ekspertyza, autorytatywnos¢, wiarygodnosc i doswiadczenie —
decyduja nie tylko o pozycjach w wyszukiwarce, ale coraz czesciej o tym, czy Twoja
strona pojawi sie w odpowiedziach Al Overview lub Perplexity. Artykut weryfikuje
popularne przekonania o EEAT i pokazuje, ktore dziatania faktycznie przektadaja

sie na cytowalnosc.

I Cztery przekonania o EEAT, ktore wymagaja korekty

Wokot EEAT narosto kilka uproszczen, ktére prowadzg do dziatan pozornych. Ponizsze
karty nie mowig, ze branza ktamie — mowia, gdzie popularne przekonania rozmijaja sie z

tym, co Google i modele jezykowe faktycznie oceniaja.

Mit 1: EEAT to gtownie kwestia

techniczna
Powszechne przekonanie: wystarczy
poprawna struktura strony i szybkie

tadowanie, zeby Google ocenit jg jako
wiarygodna. Czes¢ prawdy: techniczne SEO
usuwa bariery indeksowania, wiec jest
warunkiem  koniecznym.  Gdzie  sie
rozjezdza: autorytet domeny EEAT buduje
sie przez tres¢ i sygnaty redakcyjne —
biogramy autorow, cytowania zewnetrzne,
spojnosé tematyczna — a nie przez sama

infrastrukture.

Mit 3: Strona About wystarczy do
budowania wiarygodnosci
Powszechne przekonanie: solidna strona O

nas z lista osiagnie¢ firmy buduje

Trustworthiness. Czes¢ prawdy: brak strony

Mit 2: Dtugi artykut = wysoka
ekspertyza

Powszechne przekonanie: im wiecej stdw,
tym lepszy sygnat ekspertyzy strony
Google. Czes¢ prawdy: obszerny materiat
moze pokrywac temat
https://rentry.co/8mo7x7i6 szerzej i
przyciaga¢ linki. Gdzie sie rozjezdza:
modele Al i Quality Raters szukaja precyzji,
konkretnych danych i rozroznien
pojeciowych. Tekst wypetniony ogdlnikami
na 3000 stdbw wypada gorzej niz zwiezly

materiat z rzeczywistymi przyktadami.

Mit 4: EEAT dotyczy tylko stron
YMYL
Powszechne przekonanie: sygnaty EEAT

majg znaczenie dla zdrowia, finanséw i

prawa — nie dla B2B ani e-commerce.
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About to wyrazny sygnat ostrzegawczy dla
oceniajacych. Gdzie sie rozjezdza: Google i
Al analizujg spdjnos¢ sygnatdbw w catej
domenie — recenzje zewnetrzne, wzmianki
w mediach branzowych, dane kontaktowe
weryfikowalne w rejestrach. Strona About

bez tych korelacji nie wystarczy.

Cze$¢ prawdy: Google rzeczywiscie stosuje
surowsze kryteria dla tematéw wysokiego
ryzyka. Gdzie sie rozjezdza: modele Al
cytujg przede wszystkim zrédta, ktdrym
przypisuja autorytet tematyczny,
niezaleznie od kategorii. Firma B2B bez

sygnatow EEAT strony internetowej po

prostu nie pojawi sie w odpowiedziach Al.

Putapka: optymalizacja pod EEAT bez spéjnosci tematycznej Dodanie biogramow
autoréw i certyfikatow do strony, ktéra publikuje tresci z pieciu niepowigzanych
dziedzin, nie buduje autorytetu — rozmywa go. Google i modele Al oceniaja topical
authority catej domeny. Strona, ktora probuje by¢ ekspercka we wszystkim naraz,
zwykle nie jest cytowana w zadnym obszarze. Przed rozbudowa sygnatéw EEAT warto

zdefiniowa¢, w jakim temacie domena ma by¢ autorytetem.

I Jak wdrozy¢ sygnaty EEAT, zeby Al chciato Cie cytowac

Modele jezykowe takie jak te stojgce za Al Overview czy Perplexity nie indeksujg stron tak
jak Googlebot, ale korzystajg z danych treningowych i wyszukiwania w czasie
rzeczywistym. Cytujg zrddta, ktére spetniajg trzy warunki: sg rozpoznawalne jako
autorytety tematyczne, zawieraja precyzyjne sformutowania dajace sie zacytowac, i sa
spéjne z informacjami z innych wiarygodnych zrodet. Dane strukturalne JSON-LD
wspierajg ten proces, ale to osobne zagadnienie — tutaj skupiamy sie na sygnatach

tresciowych i redakcyjnych.

Z praktyki (dane uproszczone)

Serwis B2B z branzy logistycznej publikowat regularnie artykuty bez podpisow
autorskich i bez odniesien do zewnetrznych zrédet. Po wprowadzeniu biogramow
specjalistéow z weryfikowalnymi danymi zawodowymi, dodaniu sekcji Zrédta i
metodologia w kazdym artykule eksperckim oraz spdéjnym oznaczeniu zakresu
tematycznego domeny, strona zaczeta pojawiac sie w odpowiedziach Perplexity przy
zapytaniach branzowych — orientacyjnie po 6-10 tygodniach od zmian. Nie da sie
jednoznacznie oddzieli¢ efektu EEAT od rownolegtego wzrostu ruchu organicznego,
dlatego oba procesy byty monitorowane razem w GA4. Podobne dziatania realizuje

agencja SEO Warszawa pracujgca sprintami audyt—plan-wdrozenie.
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I Checklista EEAT: sygnaty do wdrozenia

.

v Kazdy artykut ekspercki ma podpisanego autora z biogramem zawierajgcym
weryfikowalne dane (stanowisko, doswiadczenie, profil LinkedIn lub inny

zewnetrzny punkt odniesienia)

v'Domena ma zdefiniowany zakres tematyczny — tresci nie wykraczaja poza 2-3

powigzane obszary

V' Strona kontaktowa zawiera dane zgodne z rejestrem (NIP, KRS lub odpowiednik)

— dla firm polskich to podstawowy sygnat Trustworthiness

v Artykuty powotuja sie na zewnetrzne zrddta lub badania — z podaniem tytutu i

autora, nawet bez linku

v'Recenzje lub opinie klientéw sg zbierane w zewnetrznych serwisach (Google,

Clutch, Trustpilot) i aktualizowane regularnie

v Tresci zawieraja konkretne sformutowania definicyjne — zdania, ktére Al moze

zacytowac dostownie jako odpowiedz na pytanie
v'Strona O nas lub O autorach jest aktualna i spdjna z profilami zewnetrznymi

v'Domena ma wzmianki w mediach branzowych lub portalach tematycznych —

chocby jedng weryfikowalng publikacje zewnetrzna rocznie

VTresci sg aktualizowane po zmianach w branzy — data modyfikacji jest widoczna

przy artykule

I Najczestsze pytania

1. Czy EEAT strony internetowej mozna zbudowac¢ szybko?

Sygnaty techniczne i redakcyjne — biogramy, dane kontaktowe, struktura tresci — mozna

modele Al i oceniajgcych Google buduje sie dtuzej, zwykle kilka miesiecy konsekwentnej

publikacji w danym obszarze. Pierwsze efekty w postaci pojawienia sie w wynikach Al bywaja

Ich oceny nie wptywaja bezposrednio na rankingi, ale ksztattujg algorytmy. Modele Al z kolei

wdrozy¢ w ciggu kilku tygodni. Autorytet tematyczny rozumiany jako rozpoznawalnos¢ przez

widoczne wczesniej, jesli tres¢ zawiera precyzyjne, cytowalne sformutowania.

2. Czy ekspertyza strony Google jest oceniana automatycznie czy przez ludzi?

Oba procesy dziatajg rownolegle. Quality Raters — zewnetrzni oceniajacy zatrudniani przez

Google — uzywajg wytycznych Search Quality Evaluator Guidelines do oceny prébek wynikdw.

oceniajg sygnaty tekstowe i korelacje miedzy zrodtami automatycznie, bez udziatu cztowieka

przy kazdym zapytaniu.



3. Jak autorytet domeny EEAT ma sie do link buildingu?

Link building wzmacnia autorytet domeny w rozumieniu technicznym i jest osobnym
zagadnieniem omawianym w innym miejscu tej serii. EEAT w wezszym sensie dotyczy sygnatow
tresciowych i redakcyjnych — i to wtasnie one decyduja o cytowalnosci przez Al, ktére nie

oceniaja profilu linkowego tak jak klasyczny algorytm PageRank.

Podsumowanie

EEAT strony internetowej to nie jednorazowa optymalizacja, lecz ciggte budowanie
spéjnosci miedzy tym, co strona deklaruje, a tym, co potwierdzajg zewnetrzne zrodta.
Modele Al cytujg domeny, ktére sa rozpoznawalne jako autorytety w konkretnym temacie i
zawierajg precyzyjne sformutowania dajgce sie zacytowac. Pierwszy krok: audyt spdjnosci
tematycznej domeny i weryfikacja, czy biogramy autoréw sg kompletne i zewnetrznie
potwierdzalne. Firmy szukajace wsparcia w tym procesie moga sprawdzi¢ oferte, wpisujac
agencja SEO Warszawa lub zapoznac sie z tym, jak wyglada marketing w 2026 roku w

kontekscie widocznosci w Al.

Chcesz wiedzie¢, ktore sygnaty EEAT Twojej domeny wymagaja poprawy?

» Boostwave przeprowadza audyt EEAT i przygotowuje plan dziatan na 90 dni — z

konkretnymi zadaniami i mierzalnymi celami w GA4.: Zamow audyt EEAT

Boostwave to warszawska agencja SEO i marketingowa, ktéra pomaga firmom zamienia¢ widocznos¢ w Google i

odpowiedziach Al w realnych klientéw.

([ Transparentnosé¢ tresci (Al): Artykut zostat wygenerowany z wykorzystaniem sztucznej inteligencji,
a nastepnie zweryfikowany merytorycznie i zredagowany przez zespdt Boostwave. Informacje
publikujemy zgodnie z zasada przejrzystosci wynikajaca z art. 50 rozporzadzenia UE 2024/1689 (Al Act).
- https://boostwave.pl/

Agencja SEO BoostWave

Jestesmy ekspertami SEO, specjalizujgca sie w pomaganiu warszawskim firmom zdobywaé
TOP3 w Google. Nie oferujemy pustych obietnic, oferujemy skuteczne strategie SXO.
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