
ב-30 הימים הראשונים, המטרה היא לא רק לפתוח כרטיס, אלא לבנות בסיס נכון שיגרום ללקוחות למצוא אתכם, לסמוך
עליכם ולפנות. ניהול גוגל לעסק שלי לעסק חדש מתחיל בהקמה מדויקת, ממשיך באימות, אופטימיזציה, איסוף ביקורות
ותוכן שוטף, ורק אחר כך נכנס לשלב של שיפור דירוג ומדידה. בעלי עסקים רבים בישראל פותחים פרופיל, ממלאים
שניים וחצי שדות, ואז מתפלאים למה המתחרה מהרחוב הסמוך מופיע לפניהם. בפועל, גוגל נותן עדיפות לעסקים

שלמים, עדכניים ואמינים, במיוחד בחיפוש מקומי.

מה חייבים להספיק בשבוע הראשון של ניהול גוגל לעסק שלי
השבוע הראשון קובע את האיכות של כל העבודה בהמשך. אם פתיחת כרטיס עסק בגוגל נעשית בחיפזון, עם שם לא
מדויק, כתובת חלקית או קטגוריה שגויה, אפשר לפגוע בחשיפה כבר מהיום הראשון. לעומת זאת, הקמה נקייה ומסודרת

מגדילה את הסיכוי להופעה בתוצאות החיפוש המקומיות גם בלי ותק ארוך.

השלב הראשון הוא לבדוק אם כבר קיים לעסק רישום אוטומטי במפות. זה קורה לא מעט לעסקים חדשים, בעיקר אם
מישהו תייג את המקום, העלה תמונה או שהמידע נשאב ממקורות אחרים. לפני שמקימים רישום חדש, מחפשים את שם
העסק, מספר הטלפון והכתובת בגוגל וב-Google Maps. אם קיים כרטיס, תובעים עליו בעלות. אם לא, עוברים לתהליך

של הוספת עסק לגוגל מפות.

כאן חשוב לשמור על אחידות מוחלטת: שם העסק כפי שהוא בשלט, באתר ובחשבוניות, מספר טלפון ראשי אחד, כתובת
מלאה, ואזורי שירות אם מדובר בעסק שמגיע ללקוח. עסקים ניידים כמו מנעולנים, טכנאי מזגנים או שירותי ניקיון צריכים

להגדיר נכון אזורי שירות ולא להציג כתובת שלא באמת מקבלת קהל.

רשימת בדיקה להקמה נכונה

בדיקה אם כבר קיים כרטיס עסק פעיל או כפול.1. 

הזנת שם עסק מדויק, בלי מילות קידום מיותרות.2. 

בחירת קטגוריה ראשית נכונה וקטגוריות משניות רלוונטיות.3. 

הזנת טלפון, אתר, שעות פעילות וכתובת או אזור שירות.4. 

התחלת תהליך אימות עסק בגוגל בהקדם האפשרי.5. 

פתיחת כרטיס עסק בגוגל, אימות והגדרות שאסור לפספס
אימות עסק בגוגל הוא נקודת המעבר מפרופיל חצי פעיל לנכס שיווקי אמיתי. ברוב המקרים בישראל האימות נעשה
בוידאו, בשיחת וידאו, בטלפון או בדואר, בהתאם לסוג העסק ולרמת האמון של גוגל בנתונים. אם גוגל מבקש סרטון, לא
מאלתרים. מצלמים רצף ברור שמראה שילוט, כניסה, סביבת עבודה, ציוד מקצועי ולעיתים גם גישה לניהול העסק, כמו

קופה, משרד או רכב ממותג.

לאחר האימות, מגיע שלב ההגדרות. כאן נכנסים פרטים שרבים מדלגים עליהם, למרות שהם משפיעים ישירות על קידום
גוגל ביזנס. למשל, שעות פעילות מיוחדות בחגים, קישור לקביעת תור, פתיחת הודעות אם התחום מתאים, והגדרה ברורה
של שירותים. עדכון פרטי עסק בגוגל צריך להיעשות בזהירות. שינויי שם, כתובת או קטגוריה בתדירות גבוהה יכולים

לעורר בדיקות נוספות ולעכב את הכרטיס.

עסק חדש צריך גם לחשוב קדימה: אם יש סניף נוסף בדרך, אם חלק מהשירותים עונתיים, אם יש שעות שונות לימי שישי.
כרטיס מדויק חוסך שיחות מיותרות, מפחית תלונות ומשפר יחס המרה. זהו הבסיס של ניהול כרטיס עסק בגוגל ברמה

מקצועית.

בחירת קטגוריות, תיאור ושירותים: האופטימיזציה שמזיזה את המחט



אופטימיזציה לכרטיס גוגל מתחילה מהבנה פשוטה: גוגל צריך לדעת בדיוק מה אתם עושים, למי אתם רלוונטיים
ובאיזה אזור. בחירת קטגוריות בגוגל לעסק שלי היא אחת ההחלטות המשפיעות ביותר. הקטגוריה הראשית צריכה
לשקף את הפעילות המרכזית שמביאה את רוב ההכנסות. רופא שיניים שמציע גם הלבנה לא צריך לבחור "שירות

הלבנת שיניים" כראשי, אלא "מרפאת שיניים" או קטגוריה מדויקת יותר אם קיימת.

גם כתיבת תיאור עסק בגוגל צריכה להיות עניינית. לא דף מכירה, לא סיסמאות, ולא רשימת מילות מפתח מודבקות.
תיאור טוב מסביר מי אתם, מה ההתמחות, מה אזור הפעילות, ומה מבדל אתכם בפועל. אם מדובר בעורך דין, אפשר לציין
תחומי התמחות, ותק ושפות שירות. אם זו מספרה, אפשר לציין התמחות בתספורות גברים, נשים, צבע והחלקות, לצד

קבלת קהל לפי תור.

הוספת שירותים לכרטיס העסק בגוגל מחזקת את ההתאמה לשאילתות חיפוש. אינסטלטור שלא מזין "איתור נזילות",
"פתיחת סתימות" ו"החלפת דודי שמש" מפספס חיפושים אמיתיים. קליניקה לאסתטיקה שלא מפרטת טיפולים,

מחלישה את הרלוונטיות שלה. חשוב לנסח שירותים בשפה שבני אדם מחפשים, לא רק במונחים פנימיים של העסק.

איך נראה ניסוח טוב יותר

במקום לכתוב "אנחנו מספקים פתרונות איכותיים ומקצועיים", עדיף לכתוב: "משרד רואי חשבון בחיפה המתמחה
בעוסקים מורשים, חברות קטנות והחזרי מס לשכירים, עם שירות בעברית, רוסית ואנגלית". זה מדויק, ברור ועוזר גם

ללקוח וגם למנוע החיפוש.

קידום כרטיס עסק בגוגל עם תמונות, פוסטים ועדכונים שוטפים
רוב בעלי העסקים משקיעים בהקמה, ואז שוכחים מהפרופיל. כאן מתחיל הפער בין כרטיס קיים לבין כרטיס שמתקדם.
קידום כרטיס עסק בגוגל נשען גם על אותות רעננות: הוספת תמונות לעסק בגוגל, פרסום פוסטים בגוגל לעסק שלי,

עדכון שירותים, והעלאת velolinx.co.il שאלות ותשובות כשהן רלוונטיות.

תמונות אמיתיות עובדות טוב יותר מתמונות סטוק. גוגל והלקוחות מזהים אותנטיות. לעסק חדש מומלץ להעלות כבר
בחודש הראשון בין 10 ל-20 תמונות: חזית העסק, פנים, צוות, מוצרים, עבודות לפני ואחרי אם התחום מתאים, ורכבים
ממותגים אם השירות נייד. במסעדות, תמונות מנות והחלל חשובות מאוד. במרפאות, סדר וניקיון משמעותיים. במוסכים,

תמונות של עבודה וציוד יוצרות אמון.

פוסטים אינם קסם, אבל הם מחזקים פעילות ומאפשרים לתפוס יותר שטח מסך בכרטיס. אפשר לפרסם מבצע פתיחה,
שירות חדש, טיפ קצר או תשובה לשאלה נפוצה. לעסק חדש מספיק פוסט אחד בשבוע בחודש הראשון. לא צריך

להעמיס, אבל כן צריך עקביות.

משימה מתי לבצע השפעה צפויה העלאת 10 עד 20 תמונות מקוריות שבוע 1 עד 2 שיפור אמון, יותר אינטראקציות
ושהייה בכרטיס פרסום 3 עד 4 פוסטים לאורך החודש אות רעננות, חיזוק הצעת הערך עדכון שירותים ותיאור שבוע 2

התאמה טובה יותר לחיפושים מקומיים בקשה יזומה ל-5 עד 10 ביקורות ראשונות שבוע 2 עד 4 שיפור אמון ותרומה
לקידום בגוגל מפות

ניהול ביקורות בגוגל בחודש הראשון, בלי טעויות של מתחילים
ניהול ביקורות בגוגל הוא אחד התחומים הרגישים ביותר בעסק חדש. מצד אחד, אין עדיין היסטוריה. מצד שני, שתי
ביקורות טובות יכולות להביא טלפונים ראשונים, וביקורת שלילית אחת שלא טופלה עלולה לפגוע מהר. לכן כבר בשבוע

השני צריך לבנות תהליך פשוט לקבלת ביקורות בגוגל מלקוחות אמיתיים.

לא מבקשים מכל אחד באופן אקראי. מבקשים ממי שכבר קיבל שירות, הביע שביעות רצון, וסיים תהליך. שולחים קישור
ישיר לביקורת בוואטסאפ או במייל, עם בקשה קצרה ולא לוחצת. אין לרכוש ביקורות, אין להציע הנחות תמורת דירוג, ואין

לבקש מעובדים או מבני משפחה למלא את הכרטיס באופן מלאכותי. זה עובד רע, קידום בגוגל ביזנס ולעיתים גם נמחק.

https://velolinx.co.il/google-business/
https://en.wikipedia.org/wiki/?search=%D7%A7%D7%99%D7%93%D7%95%D7%9D%20%D7%91%D7%92%D7%95%D7%92%D7%9C%20%D7%91%D7%99%D7%96%D7%A0%D7%A1


מענה לביקורות בגוגל חשוב כמעט כמו הביקורת עצמה. על ביקורת חיובית עונים בשם השירות, לא רק "תודה רבה". על
ביקורת שלילית עונים בנימוס, בלי ויכוח, ועם הזמנה להמשך טיפול. בתחומים רגישים כמו רפואה, משפטים או טיפולים

אסתטיים, חייבים להיזהר מפרטים אישיים.

לעסק חדש בישראל, יעד סביר לחודש הראשון הוא 5 עד 10 ביקורות אמיתיות, תלוי בקצב המכירות. לעסק שירות מקומי
כמו הדברה או מנעולנות זה אפשרי מאוד. לעסק B2B עם מחזור עסקאות ארוך, גם 3 עד 5 ביקורות איכותיות הן התחלה

טובה.

קידום בגוגל מפות לעסק חדש: איך מתחילים לראות תנועה אמיתית
קידום בגוגל מפות לא תלוי רק בכרטיס עצמו. גוגל בוחן שלושה דברים עיקריים: רלוונטיות, מרחק ובולטות. מרחק אי
אפשר לשנות, אבל רלוונטיות ובולטות כן. רלוונטיות מושפעת מהקטגוריות, השירותים, התיאור והשלמות של הפרופיל.

בולטות מושפעת מביקורות, אזכורי מותג, קישורים לאתר, ואפילו מעקב עקבי אחרי הכרטיס.

אם לעסק יש אתר, צריך לחבר בין הנכסים. עמוד יצירת קשר עם כתובת זהה, מספר טלפון זהה והטמעת מפה מחזקים
אמינות. זה חלק חשוב ממה שמכונה SEO מקומי, כלומר התאמת הנוכחות הדיגיטלית של העסק לחיפושים גיאוגרפיים
כמו "רופא שיניים בפתח תקווה" או "חשמלאי בירושלים". קידום אורגני מקומי טוב לא מסתיים בגוגל ביזנס, אלא נשען גם

על האתר, אזכורים באינדקסים רלוונטיים ונוכחות עקבית ברשת.

עסקים חדשים שואלים מתי רואים תוצאות. לפעמים מופיעים מהר מאוד על שם המותג, אבל בחיפושים תחרותיים כמו
"עורך דין משפחה תל אביב" או "מסעדה איטלקית ראשון לציון" זה יכול לקחת יותר זמן. ברוב התחומים, תוך 30 עד 90

יום אפשר להתחיל לראות שיפור בדירוג, אם הניהול נכון ויש פעילות אמיתית.

סימנים שהכרטיס מתחיל לעבוד

יותר שיחות והודעות ישירות מהפרופיל.

עלייה בבקשות לניווט במפות.

חשיפה גבוהה יותר בחיפושי מותג וחיפושים מקומיים.

יותר צפיות בתמונות ובפוסטים.

בדיקת מיקומים בגוגל מפות ומה מודדים ב-30 הימים הראשונים
בלי מדידה, קשה לדעת אם הקידום מתקדם או רק מרגיש פעיל. בדיקת מיקומים בגוגל מפות צריכה להיעשות בצורה
זהירה, כי התוצאות משתנות לפי מיקום המחפש. לכן בעלי עסקים או מומחה לקידום גוגל לעסק שלי משתמשים לעיתים
בכלים ייעודיים שמציגים מפת חום לקידום מקומי. המפה מראה איך העסק מדורג בשכונות שונות או בנקודות שונות

בעיר, ולא רק ממכשיר אחד במשרד.

בחודש הראשון לא בודקים רק דירוג. בודקים גם פעולות: כמה אנשים התקשרו, כמה ביקשו מסלול, אילו מילות חיפוש
הפעילו את הכרטיס, ואילו תמונות משכו תשומת לב. לעסק חדש בנתונים נמוכים, גם שינוי קטן יכול להיות משמעותי.

למשל, עלייה מ-20 ל-55 צפיות בחיפוש בשבוע, או מעבר מ-0 ל-6 שיחות, יכולה להצביע שהכיוון נכון.

כדאי גם להשוות מול שניים או שלושה מתחרים מקומיים. לא כדי להעתיק, אלא כדי לזהות פערים. אם למתחרה יש 60
ביקורות, 40 תמונות, שירותים מפורטים ופוסטים חודשיים, ולעסק החדש יש רק לוגו וטלפון, התשובה ברורה. שיפור דירוג

בגוגל מפות הוא לרוב תוצאה של התמדה, לא טריק חד פעמי.

קידום גוגל לעסק שלי מחיר, לבד או עם איש מקצוע
קידום גוגל לעסק שלי מחיר משתנה לפי היקף העבודה, רמת התחרות ומצב הכרטיס. אם מדובר רק בהקמה בסיסית,
פתיחת פרופיל, אימות, תיאור, שירותים ותמונות ראשונות, בשוק הישראלי אפשר לראות טווחים של כמה מאות עד כמה



אלפי שקלים. ניהול חודשי שכולל פוסטים, מעקב, טיפול בביקורות, עדכונים, בדיקת מיקומים בגוגל מפות ושיפור מתמשך
יעלה בדרך כלל יותר.

יש בעלי עסקים שיכולים לעשות לבד את החודש הראשון, במיוחד אם מדובר בעסק פשוט עם כתובת ברורה ושירות אחד
או שניים. אחרים יעדיפו ליווי מקצועי, בעיקר בתחומים תחרותיים או כשיש סיכון להשעיה, כפילויות או טעויות אימות.

מומחה לקידום גוגל לעסק שלי יכול לחסוך זמן, לזהות כשלים טכניים ולבנות תהליך מסודר לקבלת תוצאות.

הבחירה הנכונה תלויה גם בערך של ליד אחד. אם תיקון מזגן ממוצע מכניס 450 עד 900 ש"ח, גם שתי פניות נוספות
בשבוע יכולות להצדיק השקעה. אם מדובר בשירות משפטי או רפואי, ליד אחד איכותי יכול להיות שווה הרבה יותר, ולכן

הדיוק חשוב במיוחד.

שאלות נפוצות

תוך כמה זמן כרטיס חדש מתחיל להופיע בגוגל מפות?

כרטיס חדש יכול להופיע על שם המותג כמעט מיד אחרי אימות, אבל בחיפושים תחרותיים ומקומיים זה לרוב לוקח יותר
זמן. בחלק מהתחומים רואים תנועה ראשונה בתוך שבועיים עד ארבעה, ובתחומים צפופים יותר נדרשים לעיתים חודשיים

או שלושה של עבודה עקבית.

האם אפשר לבצע קידום עסק מקומי בגוגל בלי אתר?

כן, אפשר לקבל חשיפה גם בלי אתר, במיוחד אם הכרטיס מלא, מאומת ומנוהל היטב. עם זאת, אתר בסיסי עם עמודי
שירות ועמוד יצירת קשר מחזק מאוד את האמינות, ותומך בקידום עסקים קטנים בגוגל לאורך זמן.

כמה ביקורות צריך בחודש הראשון?

אין מספר קסם, אבל לעסק חדש יעד של 5 עד 10 ביקורות אמיתיות הוא התחלה טובה ברוב התחומים המקומיים. אם
קצב הלקוחות נמוך, גם 3 עד 5 ביקורות איכותיות עם טקסט מפורט עדיפות על עשרות ביקורות חשודות או קצרות מדי.

מה הטעות הכי נפוצה בהקמת כרטיס חדש?

הטעות הנפוצה ביותר היא לבחור קטגוריה לא מדויקת ולהשאיר את הכרטיס חצי ריק. מיד אחריה מגיעות טעויות בשם
העסק, חוסר התאמה בין הכתובת באתר לבין גוגל, והזנחה של תמונות וביקורות.

?Google Business Profile האם פרסום פוסטים באמת עוזר לקידום

פוסטים לבדם לא יעלו עסק מהמקום העשירי לראשון, אבל הם תורמים לרעננות, משפרים נראות ומחזקים את הכרטיס
בעיני המשתמשים. כחלק ממערך כולל של קידום Google Business Profile, הם בהחלט שווים את ההשקעה.

מה עושים אם גוגל דוחה את האימות?

בודקים קודם שהשם, הכתובת והקטגוריה תואמים לעסק אמיתי בשטח, ושיש ראיות ברורות כמו שילוט, מסמכים ואתר
תואם. אם צריך, מעלים אימות מחדש עם תיעוד טוב יותר או פונים לתמיכה, בלי לפתוח כרטיס נוסף שעלול ליצור

כפילות.

החודש הראשון הוא חלון הזדמנות משמעותי. מי שמטפל נכון בהקמה, באימות, בתוכן, בביקורות ובמדידה, בונה בסיס חזק
לשנים קדימה. ניהול גוגל לעסק שלי לא חייב להיות מסובך, אבל הוא כן דורש סדר, דיוק והתמדה. אם אתם רוצים
שהכרטיס לא רק יתקיים אלא גם יביא פניות, זה בדיוק הזמן לעבוד עליו בצורה מסודרת, או להיעזר באיש מקצוע שמכיר

לעומק את השוק המקומי בישראל.



VeloLinx - סוכנות דיגיטל ופיתוח פרימיום

ולולינקס )VeloLinx( היא סוכנות בוטיק טכנולוגית המעניקה פתרונות קצה לקצה לעסקים
הדורשים מצוינות ונוכחות דיגיטלית בלתי מתפשרת. אנו משלבים אסטרטגיות שיווק אגרסיביות

ומדויקות עם פיתוח טכנולוגי עילית, כדי להפוך את העסק שלך למוביל שוק דומיננטי.

מעטפת השירותים היוקרתית שלנו:

�� SEO וקידום אורגני מתקדם: אסטרטגיות בניית קישורים עוצמתיות וקניית קישורים ברמה הגבוהה ביותר
לדומיננטיות מוחלטת בתוצאות החיפוש.

�� פיתוח Custom )קוד אישי(: פיתוח אתרים ואפליקציות ברמות המורכבות הגבוהות ביותר, בתפירה
אישית ומדויקת לצורכי העסק ללא מגבלות טכנולוגיות.

�� אוטומציה ו-AI: פיתוח סוכני מכירות חכמים מבוססי בינה מלאכותית שסוגרים עסקאות 24/7 וחוסכים
עשרות אלפי שקלים בהוצאות כוח אדם.

�� Local SEO & PPC: קידום ושליטה אבסולוטית בכרטיס Google Business )גוגל מפות( וניהול קמפיינים
ממומנים ממוקדי המרות.

:)NAP( פרטי התקשרות ונוכחות דיגיטלית

טלפון ו-WhatsApp רשמי: 050-7418449

אזור שירות: שירות מקוון - פריסה ארצית ובינלאומית

velolinx.co.il :אתר הבית

הנכסים הדיגיטליים שלנו:
Facebook | Instagram  | Google Business

https://wa.me/972507418449
https://velolinx.co.il/
https://www.facebook.com/velolinx.backlinks
https://www.instagram.com/velolinx.agency/
https://share.google/3MktBWbjbqUnGcJAf

