Das Thema medizinisches Cannabis ist komplex und sensibel. Deshalb tragt eine Website, die dariber informiert,
eine besondere Verantwortung. Exactly.. Anders als bei Lifestyle-Produkten, bei denen kreative Werbung oft eine
Rolle spielt, steht hier die sachliche Information und die Unterstiitzung bei einer arztlichen Entscheidung im
Vordergrund. Ebenso wichtig sind eine intuitive Benutzerfiihrung, ein mobil optimiertes Design und eine klare
Informationsarchitektur. In unserem Technik-Alltag prifen wir solche Seiten immer zuerst am iPhone oder iPad,
um die Nutzererfahrung realistisch zu bewerten — schlielich stammen die meisten Zugriffe mittlerweile von
mobilen Gerdten. Hier erfahren Sie, was Webseitenbetreiber unbedingt vermeiden sollten, wenn sie Uber

medizinisches Cannabis informieren.

Keine werbeversprechen: Fakten statt Marketing

Das wohl wichtigste Tabu auf einer medizinischen Cannabis-Seite ist die Vermeidung von werblichen Versprechen.
Aussagen wie “Cannabis heilt alle Leiden” oder "100 % wirksam gegen Schmerzen” sind nicht nur unseris,
sondern verlieren schnell das Vertrauen der Nutzer. Auch juristisch kénnen solche Versprechen problematisch

werden, wenn Heilversprechen nicht wissenschaftlich belegt sind.

SchlieBlich geht es beim medizinischen Cannabis um die arztliche Entscheidung, und um individuelle medizinische
Beratung. Eine gute Seite sollte klar kommunizieren, dass die Nutzung immer unter arztlicher Aufsicht und

Diagnostik steht. Sensible Themen wie mdgliche Nebenwirkungen, Risiken und Abhangigkeiten missen

transparent dargestellt werden.

Keine pauschalen Heilsversprechen oder Ubertreibungen.

Keine werblichen Formulierungen, sondern sachliche und ausgewogene Informationen.

Hinweis auf die arztliche Beratung und individuelle Vertraglichkeit.

Benutzerfiihrung und Navigation: Klarheit statt Verwirrung

Eines unserer kontrast und lesbarkeit zentralen Kriterien ist die Benutzerfiihrung — gerade bei einem komplexen

Thema wie medizinischem Cannabis. Nutzer sollten nicht lange suchen missen, um relevante Informationen zu
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finden oder zur nachsten Seite zu gelangen. Das Menilayout und die Navigationsstruktur missen klar, logisch und

selbsterklarend sein.

Wir testen solche Seiten immer zuerst am iPhone oder iPad. Entscheidend ist: Versteckte Mends, falsch verkettete
Links oder unklare Button-Beschriftungen sind hinderlich. Wer Apple-Gerate verwendet, kennt die Standards von
iOS, die eine gewisse Konsistenz in Menuflihrung und Bedienlogik bieten. Webseiten sollten sich daran orientieren,

um keine Briiche im Nutzererlebnis zu erzeugen.

1. Ein sichtbares, leicht verstandliches Hauptmenl ohne zu viele Unterpunkte.
2. Deutliche Call-to-Action-Buttons, die den nachsten Schritt klar machen (z. B. “Mehr erfahren”, “FAQ lesen”).
3. Vermeidung von Dropdowns oder versteckten Mends, die auf kleinen Bildschirmen schwer zu bedienen sind.

4. Separate Sektionen fiir unterschiedliche Zielgruppen (Patienten, Arzte, Angehérige), damit die Navigation auf

individuelle Bedirfnisse angepasst ist.

Mobile-First und responsives Design: Wichtig fiir iPhone- und iPad-
Nutzer

Inzwischen surfen die meisten Nutzer mobil — sei es auf dem iPhone unterwegs oder auf dem iPad zu Hause. Viele
Unternehmen unterschatzen allerdings, wie anspruchsvoll die Umsetzung von responsivem Design ist. Eine Seite
Uber medizinisches Cannabis sollte von Anfang an Mobile-First gedacht sein und sich automatisch an

verschiedenste BildschirmgroBen anpassen.

Das bedeutet zurechtgezimmerte SchriftgroBen, abstdnde und gut erkennbare Buttons. Fiir sensible Themen ist
auBerdem wichtig, dass die Darstellung bei Zoom und VergréBerung auf Touch-Gerdten konsistent bleibt und

nicht zerfallt.

Hilfreich ist auch die Unterstiitzung von Apple-Technologien wie VoiceOver. Dieser Screenreader ermoglicht
sehbehinderten Nutzern, den Seiteninhalt vorgelesen zu bekommen. Eine gut strukturierte Seite mit klaren

Uberschriften, Listen und Alternativtexten fiir Bilder ist Voraussetzung fiir eine barrierefreie Nutzung.

* Responsive Design, das sich an alle Endgeréte flexibel anpasst.

Klare, gut lesbare SchriftgroBen mit ausreichend Kontrast.

Touchfreundliche Bedienelemente mit ausreichender GroRBe.

Barrierefreiheit durch unterstiitzende Technologien wie VoiceOver.

Ladezeit und Performance: Rechtzeitig Informationen liefern

Wenn eine Webseite Uber medizinisches Cannabis langsam ladt, verlieren Nutzer schnell die Geduld — und im
schlimmsten Fall das Vertrauen. Apple-Nutzer, die den Safari-Browser auf iPhone oder iPad verwenden, kennen
neben hoher Performance auch schnelle Ladezeiten als Standard. Eine Seite, die lange auf sich warten lasst, wirkt

unprofessionell und unserios.

Ask yourself this: insbesondere bei komplexen themen, die viele texte, grafiken und videos beinhalten, sollte auf

eine schlanke umsetzung geachtet werden:

® Optimierung von Bildern und Medien fir schnelle Ladezeiten.

® Minimierung von Skripten und Drittanbieter-Plugins.

Hosting auf schnellen Servern mit guter Anbindung.

¢ Verwendung von Caching-Mechanismen.



Nur so kdnnen Nutzer auch auf mobilen Gerdten mit langsameren Netzverbindungen schnell auf die nétigen

Informationen zugreifen.

Informationsarchitektur fiir komplexe Themen: Struktur statt
Uberforderung

Medizinisches Cannabis ist kein ,One-Click“-Thema. Anwender suchen Antworten auf viele differenzierte Fragen,
von Dosierung Uber Wirkstoffe bis hin zu rechtlichen Aspekten — und nicht zuletzt wollen sie verldssliche

Informationsquellen, die mit seriésen Studien und arztlichen Empfehlungen untermauert werden.

Eine gute Informationsarchitektur hilft dabei, diese Komplexitat elegant aufzufichern. Ubliche Fehler sind:

® Zu viele Informationen auf einer Seite statt klare Trennung nach Themen.
e Nicht nachvollziehbare Hierarchie von Uberschriften und Unterseiten.
¢ Unubersichtliche FlieBtexte ohne klare Absatze oder visuelle Gliederung.

® Keine Hinweise und Linkstrukturen, um tiefergehende Informationen zu finden.

Im besten Fall ist der Content modular aufgebaut, mit FAQs, Glossar, Patientenberichten und arztlichen Hinweisen,
die sich leicht auffinden lassen. Auf mobilen Geraten wie dem iPhone ist das besonders wichtig, um Scrollflei und

Suchzeiten gering zu halten.

Empfohlene Struktur einer medizinischen Cannabis-Seite

Bereich Zweck Besonderheiten fiir Mobile Startseite Ubersicht & Einstieg Klare, kurze Einfiilhrung & deutlich
sichtbare Navigation Wirkstoffe & Wirkungsweise Erklarung der Inhaltsstoffe (THC, CBD etc.) Interaktive Grafiken,
die auf Touch reagieren Anwendung & Dosierung Dosistipps, Einnahmeformen Klar strukturierte Abschnitte, kurze
Textbldcke Rechtliches & Verschreibung Informationen zu Gesetzeslage und Rezeptpflicht Download-Mdglichkeiten
fir PDF-Dokumente optimiert fir iPad FAQ & Glossar Klarung haufig gestellter Fragen Suchfunktion und
VoiceOver-kompatible Listendarstellung Kontakt & Beratung Arztsuche, Beratungsangebote Einfaches Formular,
klickbare Telefonnummern

Fazit: Nutzerorientierung statt Buzzwords und Superlative



Seiten Uber medizinisches Cannabis sollten nicht als Werbeplattformen gedacht werden, sondern als verlassliche,
klare Informationsquelle. Nutzer und Patienten bendtigen neutrale Inhalte, die keine unrealistischen Versprechen
machen, sondern den Weg zur arztlichen Entscheidung unterstiitzen. Gleichzeitig missen sie sich auf der Seite

einfach zurechtfinden und auf ihren Geraten wie iPhone oder iPad problemlos navigieren kdnnen.

Technisch bedeutsam sind responsives Design, schnelle Ladezeiten und Barrierefreiheit durch Unterstlitzung von
Tools wie Apples VoiceOver. Komplexe Inhalte miissen Ubersichtlich gegliedert sein, damit keine Uberforderung
entsteht. Letztlich entscheidet die Qualitat und Nutzerfreundlichkeit der Website maBgeblich dariiber, ob Besucher

sie als vertrauenswirdig und hilfreich empfinden.

Nur wer diese Grundregeln beherzigt, kann auch im digitalen Zeitalter eine medizinische Cannabis-Seite anbieten,

die Patienten und Arzten wirklich weiterhilft.



