
כדי לגרום למשתמש לעצור בסטורי, המודעה חייבת לעבוד בתוך פחות משנייה: ויזואל חד, מסר אחד ברור, וקריאה
לפעולה שמרגישה טבעית להמשך הצפייה. פרסום ממומן בסטורי מצליח כשהוא מותאם לקצב של הפלטפורמה, לא
כשמדביקים באנר על מסך אנכי ומקווים לטוב. עסקים בישראל רואים שוב ושוב שאותו תקציב יכול לייצר פער של עשרות
אחוזים בהקלקות ובלידים רק בגלל פתיח חזק יותר, חיתוך נכון של הווידאו, או טקסט שמדבר כמו בן אדם ולא כמו בריף.

זה נכון לקליניקה ברמת גן, לחנות אונליין מאשדוד, וגם למשרד עורכי דין שמחפש לידים איכותיים.

מה באמת עוצר גלילה בסטורי
סטורי הוא פורמט מהיר, אישי, וכמעט אינטימי. המשתמש לא מגיע אליו כדי "לצרוך פרסומות", אלא כדי לראות אנשים,
רגעים ועדכונים. לכן מודעה שמרגישה כמו תוכן רגיל, אבל עם כוונה שיווקית חדה, תנצח כמעט תמיד מודעה שנראית כמו

פרסום מסורתי. זה אחד ההבדלים המרכזיים בין פרסום ממומן איכותי לבין קריאייטיב גנרי שמבזבז תקציב.

בפועל, שלושת האלמנטים הראשונים קובעים את רוב התוצאה: הפריים הראשון, הטקסט הראשון, והאדם או האובייקט
שמופיע על המסך. אם בשנייה הראשונה אין תנועה, הבעת פנים, הבטחה ברורה או שאלה מסקרנת, רוב המשתמשים
פשוט ימשיכו הלאה. כשבונים אסטרטגיית שיווק דיגיטלי חכמה, לא מתחילים מהקמפיין, אלא מהשאלה מה יגרום לקהל

לעצור.

אצל עסקים ישראליים בולט במיוחד הצורך בדיבור ישיר. מודעה שאומרת "יש לך רק 3 ימים לסגור ביטוח בריאות במחיר
הקיים?" תעבוד לרוב טוב יותר מטקסט עמום כמו "פתרונות מותאמים אישית". אותו עיקרון נכון גם עבור קידום ממומן

בפייסבוק, קידום ממומן באינסטגרם, ואפילו קידום ממומן בגוגל כשעובדים במקביל על משפך שיווקי מלא.

פרסום ממומן בסטורי מתחיל בקריאייטיב, לא בתקציב
עסקים רבים שואלים קודם על עלות פרסום בפייסבוק או עלות פרסום בגוגל, אבל בשטח הבעיה לרוב אינה התקציב
אלא החומר היצירתי. אפשר להשקיע 200 ש"ח ליום ואפשר 2,000, אם המודעה חלשה, העלות לליד תטפס. לעומת זאת,

יצירה נכונה של סטורי יכולה להוריד עלויות גם בלי לשנות קהל או הצעת מחיר.

קריאייטיב לקמפיינים ממומנים בסטורי צריך להתאים למסך אנכי מלא, 9:16, עם אזורי טקסט שאינם נחתכים על ידי
כפתורי הממשק. עיצוב מודעות לפייסבוק ולאינסטגרם חייב לקחת בחשבון שהמשתמש לא "קורא עמוד", אלא קולט מסר
תוך כדי תנועה. לכן עדיף פחות טקסט, https://velolinx.co.il/paid-advertising/ יותר ניגודיות, וויזואל שמבהיר מיד מה

נמכר או מה מוצע.

הגישה הנכונה היא לחשוב כמו יוצר תוכן, לא כמו מנהל מדיה בלבד. יצירת תוכן שיווקי לעסקים לסטורי צריכה להתחיל
בשאלה: מהו הרגע הכי משכנע שאפשר להראות? אצל מסעדה זה יכול להיות תקריב של מנה יוצאת מהמטבח, אצל
קוסמטיקאית לפני ואחרי, ואצל יועץ משכנתאות גרף קצר שמראה כמה אפשר לחסוך. הפקת סרטוני פרסום לסטורי לא

חייבת להיות יקרה, אבל היא כן חייבת להיות ממוקדת.

ארבעה פתיחים שעובדים טוב בשוק הישראלי

שאלה חדה שמציפה כאב מוכר, למשל: "משלמים יותר מדי על הנהלת חשבונות?"

הדגמה מיידית של תוצאה, כמו צילום מסך של יומן פגישות מלא או טופס לידים נכנס.

משפט עם מספר קונקרטי, לדוגמה: "כך הורדנו עלות לליד מ-68 ש"ח ל-34 ש"ח".

פנים אנושיות שמביטות למצלמה ומדברות בגובה העיניים.

כשעושים ניהול קמפיינים ממומנים נכון, בודקים כל אחד מהפתיחים האלה בנפרד. לא משנים גם קהל וגם מודעה וגם
עמוד נחיתה ביחד, כי אז אי אפשר לדעת מה שיפר ביצועים. זה עיקרון בסיסי בניהול קמפיינים PPC, והוא חשוב במיוחד

בסטורי שבו ההבדלים בין מודעה אחת לאחרת קיצוניים.



מבנה מודעת סטורי שמייצרת הקלקות ולידים
המודעות הטובות ביותר בנויות כמו מיני תסריט. קודם תופסים תשומת לב, אחר כך מציגים בעיה, מציעים פתרון, ולבסוף
מבקשים פעולה אחת פשוטה. במודעות קצרות של 10 עד 15 שניות, אין מקום לעומס. אם העסק מנסה גם להסביר מי

הוא, גם להציג 7 יתרונות, גם לקדם הנחה וגם לספר את כל הסיפור, הוא מפסיד.

מבנה יעיל נראה כך: שנייה ראשונה לעצירה, 3 עד 5 שניות להצגת כאב או תוצאה, 3 עד 5 שניות להוכחה, ו-2 שניות
לסיום עם קריאה לפעולה. הקריאה לפעולה צריכה להתאים למטרה. בקמפיין לידים בפייסבוק או קמפיין לידים בגוגל
שעובד יחד עם רימרקטינג, לעיתים עדיף "בדקו התאמה" על פני "השאירו פרטים", כי היא מרגישה פחות מאיימת ומעלה

יחס פתיחה.

יצירת סרטונים לעסקים עבור סטורי מחייבת גם מחשבה על צפייה ללא סאונד. חלק גדול מהמשתמשים רואים את
המודעה במשרד, באוטובוס, או בזמן המתנה. לכן כתוביות אינן תוספת, אלא חלק מהותי מהביצועים. עיצוב גרפיקה

לפרסום ממומן צריך לתמוך במסר, לא להשתלט עליו.

רכיב במודעה מה עובד לרוב מה פוגע בביצועים

פריים ראשון

תנועה, פנים, תוצאה ברורה, טקסט קצר

פתיחה סטטית, לוגו גדול, מסך ריק

טקסט על המסך

מילים פשוטות, שאלה או הבטחה אחת

משפטים ארוכים, ז'רגון מקצועי, עומס

הוכחה

עדות לקוח, נתון ביצועים, הדגמה קצרה

הבטחות כלליות בלי בסיס

קריאה לפעולה

פעולה אחת ברורה, עם תועלת

כמה פעולות במקביל או ניסוח חלש

הבדלים בין פרסום באינסטגרם לעסקים, פייסבוק ורילס
למרות הדמיון הטכני, לכל מיקום יש התנהגות אחרת. פרסום באינסטגרם לעסקים בסטוריז נוטה לעבוד טוב כשהוויזואל
אסתטי, מהיר, ומבוסס אווירה או טרנספורמציה. פרסום בפייסבוק לעסקים לעיתים מגיב טוב יותר למסרים פרקטיים,

הסבריים, ומבוססי בעיה-פתרון, בעיקר בקרב קהלים בוגרים יותר.

פרסום ממומן ברילס דומה במבנה לסטורי, אבל המשתמשים בו סבלניים יותר אם התוכן מבדר או מסקרן. סרטוני רילס
לעסקים יכולים לשמש גם כמנוע גילוי וגם כמאגר קריאייטיב לסטורי. בפועל, עסקים רבים בישראל מריצים את אותו
בסיס וידאו בכמה וריאציות: גרסה לרילס, גרסה מקוצרת לסטורי, וגרסה עם פתיח אחר לפיד. זה חלק חכם של ניהול

קמפיינים באינסטגרם.

מבחינת ביצועים, אין תשובה אחת לשאלה איפה עדיף לפרסם. יש נישות שבהן קידום ממומן בפייסבוק מביא לידים זולים
יותר, כמו שירותים פיננסיים או קהל מעל גיל 40. יש תחומים שבהם קידום ממומן באינסטגרם מביא יותר פגישות
איכותיות, למשל אופנה, עיצוב פנים, אסתטיקה וקורסים ויזואליים. מי שמבצע ניהול קמפיינים בפייסבוק וניהול קמפיינים

באינסטגרם במקביל צריך למדוד לא רק קליקים, אלא איכות שיחה, אחוזי סגירה וערך לקוח.



פרסום ממומן בסטורי כחלק ממשפך שלם
הטעות הנפוצה היא לצפות ממודעת סטורי "לסגור" מכירה יקרה בפעם הראשונה. ברוב הענפים, במיוחד בשירותים,
הסטורי הוא שלב אחד בתוך מערכת. משתמש רואה מודעה, לוחץ, נחשף לעמוד, לא ממיר, ואז פוגש את העסק שוב דרך
רימרקטינג בגוגל ובפייסבוק. רק אז הוא משאיר פרטים או שולח הודעה. לכן חשוב למדוד השפעה מצטברת, לא רק

תגובה מיידית.

למשל, משרד ייעוץ עסקי יכול להפעיל מודעת סטורי עם מסר ראשוני קצר, ואז לבנות קהל של צופים בוידאו ולפנות
אליהם עם הצעת שיחת אבחון. באותו זמן אפשר לנהל קמפיין חיפוש בגוגל סביב חיפושים עם כוונת רכישה, במסגרת
ניהול קמפיינים בגוגל. השילוב בין מודעות סטורי לבין פרסום בגוגל לעסקים מייצר פעמים רבות תוצאה טובה יותר מכל

ערוץ בנפרד.

גם Google Business Profile יכול להשלים את המסע הזה, בעיקר לעסקים מקומיים. לקוח שראה סטורי, חיפש את שם
העסק, וקיבל פרופיל מלא עם ביקורות, תמונות וטלפון, מרגיש בטוח יותר לפנות. זו דוגמה טובה לכך שאסטרטגיית תוכן

לרשתות חברתיות צריכה לדבר עם נכסים נוספים, לא לפעול בחלל ריק.

מתי סטורי מתאים במיוחד

כשיש הצעה פשוטה להסבר, כמו שובר, בדיקת התאמה, או הרשמה מהירה.1. 

כשהמוצר או השירות נראים טוב בווידאו קצר, למשל אוכל, עיצוב, טיפולים ותכשיטים.2. 

כשרוצים לחמם קהל לפני הצעה יקרה יותר דרך רימרקטינג או שיחת מכירה.3. 

כשיש יכולת לייצר כמה וריאציות קריאייטיב כל חודש ולא להיתקע עם מודעה אחת.4. 

כמה זה עולה, ואיך שומרים על יעילות
עלות פרסום בפייסבוק ועלות פרסום בגוגל משתנות מאוד לפי תחום, עונתיות, איכות קריאייטיב ותחרות. בסטוריז,
העלות לאלף חשיפות יכולה להיות סבירה מאוד, אבל העלות האמיתית שמעניינת בעל עסק היא עלות לתוצאה: ליד,
שיחה, רכישה או פגישה. בתחומים תחרותיים בישראל, אפשר לראות עלות לליד שנעה מכמה עשרות שקלים ועד כמה

מאות, תלוי בשירות ובאיכות המשפך.

בקידום ממומן לעסקים קטנים, הדרך הנכונה היא לא לרדוף אחרי המחיר הכי נמוך בכל מחיר. ליד ב-25 ש"ח שלא עונה
לטלפון שווה פחות מליד ב-70 ש"ח שמגיע מוכן לשיחה. שיפור יחס המרה בקמפיינים מתחיל לעיתים בדברים שלא
קשורים למדיה עצמה: טופס קצר יותר, תגובה מהירה יותר לצ'אט, עמוד נחיתה נקי, או סינון חכם יותר בשלב ההרשמה.

בניהול קמפיינים PPC לסטורי כדאי לעקוב לפחות אחרי ארבע שכבות: אחוז צפייה ראשונית, אחוז הקלקה, עלות
לתוצאה, ואיכות התוצאה. אם אחוז הצפייה נמוך, הבעיה לרוב בקריאייטיב. אם יש צפייה והקלקות אבל אין לידים, הבעיה
לרוב במסר, בעמוד, או בהתאמה בין הקהל להצעה. אם יש לידים אך האיכות נמוכה, צריך לדייק ניסוח, שאלות סינון, או

מעבר לקהל חם יותר.

טעויות נפוצות בניהול קמפיינים ממומנים לסטורי
אחת הטעויות השקטות היא למחזר מודעת פיד בתוך סטורי בלי התאמה. מה שנראה סביר בפוסט מרובע נראה צפוף
ומסורבל במסך אנכי. טעות נוספת היא להתחיל עם סרטון איטי מדי, כמו פתיח לוגו או אנימציה ארוכה. בסטוריז אין

למותג את הפריבילגיה לבקש סבלנות.

עוד טעות מוכרת היא להתעקש על שפה תאגידית במקום דיבור טבעי. בישראל, משתמשים מזהים מהר מאוד נוסח
מכירתי מדי. טקסט כמו "הפתרון האולטימטיבי לניהול פיננסי מקיף" נשמע מרוחק. לעומת זאת, ניסוח כמו "רואה

החשבון שלך חוזר אליך אחרי שבוע? הגיע הזמן להחליף" מדבר ברור.



ניהול קמפיינים ממומנים טוב כולל גם תדירות רענון. אם אותו קהל רואה שוב ושוב את אותה מודעה, הביצועים
נשחקים. ברוב החשבונות הפעילים, מומלץ להכין כמה וריאציות של פתיחים, כתוביות וקריאות לפעולה. לא חייבים

להפיק הכול מחדש. לפעמים שינוי של 5 מילים בפריים הראשון עושה הבדל גדול יותר מהחלפת כל הסרטון.

איך בונים תהליך עבודה נכון לקריאייטיב ולבדיקות
עסקים שמצליחים לאורך זמן לא מחפשים "מודעת קסם", אלא עובדים בצורה שיטתית. מתחילים מהצעה מסחרית
ברורה, כותבים 3 עד 5 זוויות מסר, מייצרים 2 גרסאות וידאו לכל זווית, ואז בודקים. כך פועל צוות מדיה רציני, בין אם מדובר

.Meta בקידום ממומן בגוגל ובין אם בפרסום ממומן בסטורי בתוך

הפקת סרטוני פרסום לא חייבת להיעשות באולפן. סמארטפון טוב, אור טבעי, מיקרופון פשוט ותסריט חד יכולים להספיק
בהחלט. דווקא אותנטיות עובדת לא פעם טוב יותר מהפקה מבריקה מדי. זה נכון במיוחד לעסקים שנותנים שירות אישי,

כמו מאמנים, רופאים, מטפלים, סוכני ביטוח ובעלי קליניקות. כשבעל העסק מדבר בעצמו, רמת האמון עולה.

שיפור יחס המרה בקמפיינים בסטורי תלוי גם במה שקורה אחרי ההקלקה. אם המודעה מבטיחה "בדיקה ללא עלות"
והעמוד שאליו מגיעים עמוס בטקסט, איטי, או מבקש יותר מדי פרטים, המשתמש נושר. החיבור בין מודעה, עמוד נחיתה,
אוטומציה ותגובה מהירה הוא מה שמכריע. זו בדיוק הסיבה שמי שמנהל גם קמפיין לידים בפייסבוק וגם ניהול קמפיינים

בגוגל חייב להסתכל על המערכת כולה.

שאלות נפוצות

כמה זמן צריך להיות סרטון לסטורי ממומן?

ברוב המקרים, 8 עד 15 שניות מספיקות בהחלט. אם המסר מורכב יותר אפשר להגיע ל-20 שניות, אבל רק אם יש קצב
טוב והוכחה ברורה שמחזיקה את הצופה. עדיף סרטון קצר ומדויק על פני הסבר ארוך שמאבד קשב.

האם עדיף להשתמש בווידאו או בתמונה בסטורי?

ברוב התחומים וידאו עובד טוב יותר כי הוא מייצר תנועה ועוצר גלילה מהר יותר. עם זאת, יש מקרים שבהם תמונה חזקה
מאוד עם כותרת חדה תביא תוצאה מצוינת, במיוחד כשיש הצעה ברורה ופשוטה. הדרך הנכונה היא לבדוק את שני

הפורמטים ולא להניח מראש.

איך יודעים אם הבעיה היא במודעה או בקהל?

אם יש חשיפות אבל מעט מאוד צפיות, תגובות או הקלקות, לרוב הבעיה במודעה. אם יש מעורבות והקלקות אך מעט
המרות, ייתכן שהקהל לא מתאים או שהעמוד חלש. צריך לבדוק כל שלב בנפרד, ולא לשנות הכול בבת אחת.

האם אפשר להשתמש באותו קריאייטיב גם לרילס וגם לסטורי?

כן, אבל רצוי לבצע התאמות. ברילס אפשר לעיתים למשוך עוד שנייה או שתיים של בניית עניין, בעוד שבסטורי צריך
להיכנס לנקודה מהר מאוד. לרוב כדאי להכין גרסת בסיס אחת ואז לערוך פתיחים שונים לכל מיקום.

מה עדיף לעסק מקומי, סטורי באינסטגרם או קידום ממומן בגוגל?

לעסק מקומי עם ביקוש קיים, כמו אינסטלטור, רופא שיניים או עורך דין, קידום ממומן בגוגל תופס לרוב משתמשים עם
כוונה גבוהה יותר. סטורי מתאים מאוד לחימום קהל, חיזוק מותג, מבצעים מקומיים ויצירת ביקוש. השילוב בין השניים הוא

בדרך כלל המהלך היעיל ביותר.

כשעושים את זה נכון, פרסום ממומן בסטורי הופך מערוץ "נחמד שיהיה" למנוע תוצאות אמיתי. לא צריך קסמים, צריך
הבנה של קהל, קריאייטיב מדויק, ובדיקות עקביות שמבוססות על נתונים. אם אתם רוצים להוציא יותר מהתקציב הקיים



שלכם, כדאי לבחון מחדש את המודעות עצמן, את ההצעה, ואת הדרך שבה כל המערכת עובדת יחד. קידום ממומן
לעסקים מצליח יותר כשהסטורי לא רק נראה טוב, אלא גם בנוי נכון מהשנייה הראשונה ועד הליד.

VeloLinx - סוכנות דיגיטל ופיתוח פרימיום

ולולינקס )VeloLinx( היא סוכנות בוטיק טכנולוגית המעניקה פתרונות קצה לקצה לעסקים
הדורשים מצוינות ונוכחות דיגיטלית בלתי מתפשרת. אנו משלבים אסטרטגיות שיווק אגרסיביות

ומדויקות עם פיתוח טכנולוגי עילית, כדי להפוך את העסק שלך למוביל שוק דומיננטי.

מעטפת השירותים היוקרתית שלנו:

�� SEO וקידום אורגני מתקדם: אסטרטגיות בניית קישורים עוצמתיות וקניית קישורים ברמה הגבוהה ביותר
לדומיננטיות מוחלטת בתוצאות החיפוש.

�� פיתוח Custom )קוד אישי(: פיתוח אתרים ואפליקציות ברמות המורכבות הגבוהות ביותר, בתפירה
אישית ומדויקת לצורכי העסק ללא מגבלות טכנולוגיות.

�� אוטומציה ו-AI: פיתוח סוכני מכירות חכמים מבוססי בינה מלאכותית שסוגרים עסקאות 24/7 וחוסכים
עשרות אלפי שקלים בהוצאות כוח אדם.

�� Local SEO & PPC: קידום ושליטה אבסולוטית בכרטיס Google Business )גוגל מפות( וניהול קמפיינים
ממומנים ממוקדי המרות.

:)NAP( פרטי התקשרות ונוכחות דיגיטלית

טלפון ו-WhatsApp רשמי: 050-7418449

אזור שירות: שירות מקוון - פריסה ארצית ובינלאומית

velolinx.co.il :אתר הבית

הנכסים הדיגיטליים שלנו:
Facebook | Instagram  | Google Business

https://wa.me/972507418449
https://velolinx.co.il/
https://www.facebook.com/velolinx.backlinks
https://www.instagram.com/velolinx.agency/
https://share.google/3MktBWbjbqUnGcJAf

