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Strona ma ruch, ale nie ma zapytan — to nie
jest problem z pozycjonowaniem

Zespot Boostwave - Ostatnia aktualizacja: wrzesien 2026 - Czas czytania: ok. 4 min

Setki sesji miesiecznie, a skrzynka mailowa pusta. To jeden z czestszych
scenariuszy, z ktérymi trafiaja do nas wtasciciele firm ustugowych. Artykut
pokazuje, dlaczego widocznos¢ w Google i zdolnos¢ strony do generowania
leadéw to dwie osobne sprawy — i ktore przekonania na ten temat najczesciej

prowadzq Na manowce.

Trzy przekonania, ktore wyjasniaja wszystko — i kazde z
nich jest tylko czesciowo prawdziwe

Zanim zaczniesz szuka¢ btedu w kampanii albo zlecaé przepisanie tekstow, warto
sprawdzi¢, z jakiego zatozenia wychodzisz. W praktyce wiekszos¢ firm ustugowych,
ktore maja ruch bez zapytan, dziata pod wptywem jednego z trzech przekonan. Kazde
zawiera ziarnko prawdy. Kazde prowadzi tez do dziatan, ktore nie rozwiazuja

wtasciwego problemu.

Przekonanie 1: wiecej ruchu to Przekonanie 2: dobra widocznos$¢ w

wiecej leadow

Co jest w tym prawdziwego: przy statym
wspotczynniku  konwersji  wiekszy ruch
rzeczywiscie daje wiecej zapytan. Gdzie
sie to rozjezdza z praktyka: jesli strona
nie  konwertuje przy 500 sesjach
miesiecznie, nie zacznie konwertowac
przy 5000. Ruch organiczny z fraz
informacyjnych — typu co to jest albo jak
dziata — przyciaga ludzi na etapie
rozpoznawania tematu, nie zakupu.
Pompowanie liczby odwiedzin bez zmiany
struktury lejka to przepalanie budzetu na
pozycjonowanie bez  adresowalnego
efektu.

Google wystarczy

Co jest w tym prawdziwego: bez
widocznosci klientow po prostu nie ma.
Wysoka pozycja na trafng fraze to
warunek konieczny. Gdzie sie to rozjezdza
z praktyka: widocznos$¢ odpowiada za to,
czy ktos trafi na Twoja strone. To, czy
zostanie i wypetni formularz, zalezy od
zupetnie innych czynnikébw — szybkosci
tadowania, czytelnosci oferty, obecnosci
konkretnego wezwania do dziatania.
Mozna by¢ na pierwszej pozycji i miec
wspotczynnik konwersji bliski zeru, jesli
strona nie odpowiada na pytanie, z

ktérym przyszedt uzytkownik.



Przekonanie 3: problem lezy w Przekonanie 4: jesli kto$ wchodzi na

tresci — trzeba napisac lepsze strone, to jest zainteresowany
teksty zakupem

Co jest w tym prawdziwego: stabe tresci https://poradnik-pingowanie-seo.image-
rzeczywiscie zniechecaja. Strona bez perth.org/agencja-marketingowa-

konkretow, petna ogolnikow, nie buduje warszawa-czego-szukac-na-lokalnym-

zaufania. Gdzie sie to rozjezdza z
rynku

praktyka: w wielu przypadkach tresc jest Co jest w tym prawdziwego: Kazda sesja

wystarczajaca, a problem lezy gdzie to potencjalny kontakt z marka. Gdzie sie

indziej — w strukturze strony, braku o . .
) ¥ to rozjezdza z praktyka: intencja

lokalnych sygnatow zaufania albo w wyszukiwania decyduje o tym, czego

technicznym blokowaniu indeksowania . . . . .
y szuka uzytkownik — nie o tym, kiedy jest

podstron ofertowych. Nowe teksty nie ., .
gotowy kupi¢. Frazy z dtugim ogonem
naprawia ztej architektury informacji ani . , .
czesto przyciagaja osoby porownujace
formularza, ktéory nie dziata na . _— ) - .
opcje albo zbierajace wiedze. Jesli Twoja

urzadzeniach mobilnych. C A .
strona pojawia sie gtownie na zapytania

informacyjne, a nie transakcyjne czy
lokalne, ruch bedzie wysoki, a zapytan

nie bedzie.

Btad, ktory kosztuje czas i budzet: Optymalizowanie strony pod wiecej ruchu,
zanim ustalisz, dlaczego obecny ruch nie konwertuje, to dziatanie w ztej
kolejnosci. Audyt zawsze powinien zaczyna¢ sie od pytania: co dzieje sie z
uzytkownikami, ktorzy juz sa na stronie — a nie od pytania, jak ich przyciagnac

wiecej.

I Symptomy luki ruch-leady i ich techniczne przyczyny

Ponizsza tabela zestawia objawy, ktore widzisz w GA4 albo w raportach kampanii, z
przyczynami, ktore leza po stronie technicznej lub strukturalnej. To nie jest lista
wyczerpujaca — kazda strona jest inna — ale pokrywa przypadki, ktore pojawiaja sie

najczesciej w firmach ustugowych z ruchem bez konwersji.

Objaw widoczny w danych Prawdopodobna przyczyna techniczna lub strukturalna Wysoki ruch,
zerowe wypetnienia formularza Formularz kontaktowy nie dziata na mobile lub wymaga zbyt
wielu pol Krotki sredni czas sesji przy wysokim ruchu Strona przyciaga ruch z fraz
informacyjnych, nie transakcyjnych Duzy ruch na strone gtéwna, brak wejsc¢ na podstrony
ofertowe Brak wewnetrznego linkowania lub nieczytelna nawigacja Ruch lokalny, ale brak

zapytan z okolicy Niespojne dane NAP, brak zoptymalizowanego profilu Google Business Wysoki
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wspotczynnik odrzucen na stronach ofertowych Strona taduje sie powyzej 4 sekund lub nie jest
responsywna Ruch z Google Ads bez konwersji Landing page nie pokrywa intencji reklamy lub
brak wyraznego CTA Dobra pozycja na frazy ogolne, brak pozycji lokalnych Brak lokalnych

podstron, staba widocznosc¢ w pakiecie map Google

Kazdy z tych objawdw ma inne rozwigzanie. Wtasnie dlatego diagnoza przyczyn braku
konwersji przed zmiang strategii tresci jest krokiem, ktorego nie warto pomija¢ —
inaczej ryzykujesz naprawienie objawu zamiast przyczyny. To, jak zaprojektowac
strone, ktdra faktycznie sprzedaje, to osobne zagadnienie wymagajace analizy struktury
i Sciezki uzytkownika, a jak zaplanowac content wspierajacy zapytania — to kolejny

temat z tej serii.

Chcesz wiedzie¢, gdzie konkretnie tracisz zapytania?

» Przeprowadzimy bezptatng diagnoze Twojej sytuacji — 15-30 minut, zadnej oferty na
wstepie, tylko konkretne obserwacje z Twojej strony i konta reklamowego.: Umoéw

bezptatny audyt

Transparentnosc tresci (Al): Artykut zostat wygenerowany z wykorzystaniem sztucznej inteligencji, a
nastepnie zweryfikowany merytorycznie i zredagowany przez zespét Boostwave. Informacje
publikujemy zgodnie z zasada przejrzystosci wynikajaca z art. 50 rozporzadzenia UE 2024/1689 (Al
Act). - https://boostwave.pl
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