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Google Ads albo SEO — wybor, ktory zalezy
od sytuacji firmy, nie od mody
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Masz budzet na jeden kanat i musisz zdecydowac. Ptatne reklamy daja ruch od
zaraz, pozycjonowanie buduje go wolno, ale bez miesiecznych rachunkéw za
klikniecia. Ktory wariant jest lepszy? To zalezy od trzech zmiennych: czasu, jaki
masz, ryzyka, ktore akceptujesz, i tego, czy Twoja strona w ogdle jest gotowa na

ruch organiczny.

I Dwa kanaty, dwa modele kosztow

Google Ads to model ptatnosci za wynik — ptacisz za kazde klikniecie, a gdy budzet sie
konczy, ruch znika. Pozycjonowanie to model inwestycji odroczonej — ptacisz za prace, a
efekt zostaje nawet po zakonczeniu wspodtpracy. To nie ocena wartosci, tylko opis

mechaniki, bo z tej réznicy wynikajg wszystkie decyzje budzetowe.

Koszt pozyskania klienta przez kampanie ptatng wida¢ od razu: dzielisz wydatek przez
liczbe konwersji. W przypadku ruchu organicznego rachunek jest trudniejszy, bo efekty
naktadaja sie w czasie i nie da sie ich w petni rozdzieli¢ od innych dziatan. Zwykle jednak
po 9-12 miesigcach poprawnie prowadzonego pozycjonowania koszt pozyskania klienta
przez organike jest nizszy niz przez Ads — pod warunkiem, ze strona i profil Google

Business Profile sa w porzagdnym stanie.

Kryterium Google Ads SEO / pozycjonowanie Kiedy pojawia sie ruch Natychmiast po uruchomieniu
kampanii Orientacyjnie 3-6 miesiecy dla lokalnych wynikéw Co sie dzieje po zatrzymaniu Ruch
spada do zera Pozycje utrzymuja sie, wolno opadaja Miesieczny koszt utrzymania Budzet na
klikniecia + obstuga kampanii Abonament agencji lub wtasna praca Ryzyko utraty widocznosci Brak
budzetu = brak widocznosci Algorytm moze obnizy¢ pozycje, ale rzadko z dnia na dzien
Skalowalnos$¢ w gore Szybka — wystarczy zwiekszy¢ stawki Powolna — zalezy od domeny i

konkurencji

I Trzy sytuacje firmy i rekomendacja dla kazde;j



Firma nowa lub po rebrandingu

Strona ma mniej niz rok, brak historii
domeny, zero recenzji w Google Maps.
Organika potrzebuje czasu, ktérego nie
ma. Tu Ads daje oddech — klienci trafiaja
od pierwszego tygodnia, a przychody
finansuja rownolegta budowe widocznosci
organicznej. Pozycjonowanie mozna zaczac
rownolegle, ale nie nalezy od niego
oczekiwad telefondw weryfikacja wizytéwki

Google przez pierwsze kwartaty.

Firma z ustabilizowanym portfelem

klientow

Dziata co najmniej 2-3 lata, ma recenzje,
strone z  historig i wzglednie staty
przychdéd. Tu SEO jest naturalnym
wyborem — buduje kanat, ktéry nie znika
po wstrzymaniu pfatnosci. Ads mozna
uruchomi¢ sezonowo lub przy konkretnych
promocjach, ale nie powinien by¢ gtownym
zrédtem  leadow  przy  ograniczonym

budzecie.

Firma z pilnym problemem sprzedazowym

Sezon trwa dwa miesigce, wtasnie otwarto nowa lokalizacje albo wypada duzy kontrakt. Czas jest
krytyczny — SEO tego nie rozwiagze. Ads uruchomiony w ciaggu 48 godzin moze pokry¢ luke. Po

wyjsciu z kryzysu warto wroci¢ do pytania o kanat dtugoterminowy.

I Co decyduje o wyborze — lista kryteriow z progami

Zamiast ogolnego to zalezy — konkretne progi, przy ktérych jeden kanat wygrywa z
drugim. Kryteria sg niezalezne, ale waga kazdego zalezy od branzy. Hydraulik z Mokotowa

dziata inaczej niz gabinet stomatologiczny na Zoliborzu, nawet jesli oba majag ten sam

budzet.

Czas do pierwszego Jesli potrzebujesz zapytan w ciggu 2—4 tygodni, tylko Ads to

klienta gwarantuje. SEO w tym czasie jest na etapie indeksacji i
budowania sygnatow.

Miesieczny budzet na Ponizej orientacyjnie 800-1000 zt miesiecznie na sam budzet

klikniecia reklamowy w branzach ustugowych kampania Ads czesto nie
pokrywa kosztow wiasnych zarzadzania. SEO jest wtedy
efektywniejsze kosztowo.

Konkurencja w Local Jesli tréjka firm w mapach jest obsadzona przez firmy z

Pack setkami recenzji i latami historii, wejscie organiczne zajmie
dtugo. Ads pojawia sie nad Local Packiem i omija te bariere.

Jakos¢ strony i profilu Strona bez tresci, bez struktury i profil Google Business Profile

GBP bez recenzji nie beda dobrze konwertowac ani z Ads, ani z


https://ameblo.jp/johnnyrrxx828/entry-12978715091.html
https://ameblo.jp/johnnyrrxx828/entry-12978715091.html

organiki. Przed wyborem kanatu trzeba oceni¢ ten fundament.

Akceptowalny poziom Ads to ryzyko uzaleznienia — wytaczenie kampanii =

ryzyka wytaczenie ruchu. SEO to ryzyko czasu — wyniki moga przyjs¢

za 6 miesiecy albo po roku. Jedno i drugie jest ryzykiem, tylko

inaczej roztozonym.

Putapka jednoczesnego startu obu kanatéw bez priorytetu Rozdzielenie matego
budzetu na Ads i SEO jednoczesnie zwykle konczy sie tym, ze oba kanaty pracuja
ponizej progu skutecznosci. Kampania Ads z budzetem 400 zt miesiecznie w
konkurencyjnej branzy to kilkanascie kliknie¢. Pozycjonowanie za 400 zt to praca
symboliczna. Lepiej wybrac¢ jeden kanat, da¢ mu petny budzet i oceni¢ wyniki po 3

miesigcach, niz rozpraszac sie i nie wiedzie¢, co dziata.

Z praktyki (dane uproszczone)

PracowaliSmy z warsztatem samochodowym z Woli, ktéry przez rok prowadzit
kampanie Ads z budzetem 1200 zt miesiecznie i ptacit dodatkowo za obstuge. Koszt
pozyskania jednego klienta wynosit orientacyjnie 80-110 zt. Po przeniesieniu potowy
tego budzetu na pozycjonowanie lokalne i optymalizacje profilu Google Business
Profile — przy zachowaniu Ads tylko na dwie najbardziej dochodowe ustugi — po 8
miesigcach organika zaczeta generowac porownywalng liczbe telefonéw. Koszt
pozyskania klienta z kanatu organicznego byt trudny do wyizolowania, bo nie ma tu
optaty za klikniecie, ale taczny koszt na klienta z obu kanatoéw spadt. Nie twierdzimy,

ze to gwarantowany wynik — zalezy od branzy, lokalizacji i stanu strony wyjsciowe;.

Podsumowanie: jak podjac te decyzje

Jesli firma potrzebuje klientéw w ciggu miesigca — zacznij od Ads. Jesli horyzont to pot
roku i dtuzej, a budzet nie przekracza 1500 zt miesiecznie tgcznie — SEO i Local Pack dadza
lepszy zwrot. Jesli masz watpliwosci co do stanu strony i profilu, najpierw ocen te
fundamenty, bo staba strona zmarnuje kazdy budzet bez wzgledu na kanat. Konfiguracja
kampanii Ads i szczegoty audytu SEO to osobne zagadnienia z wtasnymi artykutami w tej

serii — tutaj chodzito wytacznie o logike wyboru.



Nie wiesz, ktory kanat pasuje do Twojej sytuacji?

» Sprawdzimy stan Twojego profilu Google Business Profile i strony, a potem powiemy

wprost, od czego zacza¢ — bez sprzedawania obu kanatéw na raz.. Umoéw bezptatna analize

Transparentnos¢ tresci (Al): Artykut zostat wygenerowany z wykorzystaniem sztucznej inteligencji, a
nastepnie zweryfikowany merytorycznie i zredagowany przez zespét Boostwave. Informacje
publikujemy zgodnie z zasada przejrzystosci wynikajaca z art. 50 rozporzadzenia UE 2024/1689 (Al Act).
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