
ברוב המקרים, כמה עולה קידום אתר לקליניקה פרטית תלוי בהיקף העבודה, בתחרות באזור ובמצב האתר הקיים,
והטווח הריאלי בישראל נע בדרך כלל בין 2,500 ל 7,500 ש"ח לחודש. קליניקה של פסיכולוג, מטפל רגשי או מטפל זוגי עם
אתר בסיסי תשלם לרוב פחות ממכון גדול עם כמה תחומי התמחות, כמה מטפלים וצורך גם בקידום מקומי. מי שמחפש
תשובה מהירה צריך לדעת עוד משהו: המחיר החודשי חשוב, אבל מה שבאמת קובע אם ההשקעה תחזיר את עצמה הוא

מבנה האתר, איכות התוכן, ונוכחות נכונה בגוגל ובמפות.

כמה עולה קידום אתר לקליניקה, בפועל ולא בתיאוריה
בשוק הישראלי אין מחירון אחיד. קידום אתרים למטפלים נע בין חבילות בסיס שמתמקדות באופטימיזציה, תוכן וגוגל
ביזנס, לבין תהליכים מלאים שכוללים מחקר מילות מפתח למטפלים, קידום עמודי התמחות באתר קליניקה, בניית
קישורים לאתרי פסיכולוגים, שיפור חוויית משתמש ומדידה שוטפת. קליניקה חדשה ברמת השרון או בחיפה, עם אתר
קטן של 5 עד 7 עמודים, תצטרך בדרך כלל פחות שעות עבודה מקליניקה ותיקה בתל אביב שמתחרה על ביטויים כמו

קידום אורגני לפסיכולוגים או קידום אתר לטיפול פסיכולוגי אונליין.

אם האתר בנוי טוב, מהיר, ברור וכולל עמודי שירות מסודרים, אפשר להתחיל מטווח של 2,500 עד 4,000 ש"ח לחודש. אם
חסרים עמודים, אין בלוג מקצועי, אין כתיבת תוכן לאתר של פסיכולוג, וצריך גם לתקן בעיות טכניות, התקציב עולה בדרך
כלל ל 4,500 עד 6,500 ש"ח. פרויקטים רחבים יותר, למשל קידום אתרים למרכזי טיפול רגשי או קידום קליניקה לטיפול

בילדים ובנוער בכמה אזורים בארץ, יכולים להגיע גם ל 7,500 ש"ח ומעלה.

יש גם עלויות חד פעמיות. בניית אסטרטגיה, מחקר מתחרים, אפיון עמודים, שדרוג מבנה האתר וכתיבה ראשונית יכולים
להסתכם בעוד 3,000 עד 12,000 ש"ח, תלוי בהיקף. לכן כשבוחנים שירותי SEO למטפלים, צריך לבדוק אם מדובר

בתשלום חודשי בלבד או גם בהקמה ראשונית.

מה משפיע על המחיר של קידום אורגני למטפלים
הגורם הראשון הוא רמת התחרות. פסיכולוג קליני בגוש דן יתמודד בדרך כלל עם תחרות גבוהה יותר ממטפל רגשי
ביישוב קטן, ולכן קידום אתרים לפסיכולוגים קליניים עשוי לדרוש יותר תוכן, יותר קישורים ויותר זמן. גם התמחות
משפיעה. קידום אתרים למטפלי CBT או קידום אתרים לפסיכותרפיסטים נשענים על חיפושים שונים, כוונת משתמש

אחרת ומבנה עמודים שונה.

הגורם השני הוא מצב האתר. יש הבדל בין אתר שנבנה נכון, עם היררכיית עמודים ברורה וטקסטים סבירים, לבין אתר
תדמיתי ישן שבו כל המידע יושב בעמוד בית אחד. אופטימיזציה לאתרי מטפלים כוללת לעיתים תיקון כותרות, שיפור

מהירות, חיזוק התאמה לנייד, יצירת קישורים פנימיים והוספת עמודים שחסרים לחלוטין.

הגורם השלישי הוא עומק השירות. יש מי שמציע רק כתיבה והטמעה בסיסית, ויש מי שמספק מעטפת מלאה: קידום
קליניקה טיפולית בגוגל, קידום מקומי למטפלים, קידום קליניקה בגוגל מפות, ניהול Google Business Profile, מעקב
המרות והמלצות תוכן חודשיות. ככל שהשירות מקיף יותר, המחיר עולה, אבל גם הסיכוי לקבל לידים אורגניים למטפלים

באופן יציב עולה.

השוואת מחירים לפי סוג קליניקה והיקף העבודה
הטבלה הבאה משקפת טווחים מקובלים בשוק הישראלי. אלה לא מחירי מדף מחייבים, אלא סדרי גודל שעוזרים להבין

מה סביר ומה צריך להדליק נורה אדומה.

סוג הקליניקה מה כולל בדרך כלל טווח חודשי משוער קליניקה פרטית של מטפל יחיד אופטימיזציה בסיסית, עמודי
שירות, 1 עד 2 תכנים בחודש, גוגל ביזנס 2,500 עד 4,000 ש"ח פסיכולוג או פסיכותרפיסט באזור תחרותי מחקר ביטויים,

כתיבת עמודי התמחות, בלוג, קישורים, שיפור המרות 4,000 עד 6,500 ש"ח מרכז טיפולי עם כמה תחומים או כמה
מטפלים אסטרטגיה רחבה, עמודי שירות רבים, תוכן שוטף, קידום מקומי בכמה אזורים 5,500 עד 8,500 ש"ח



אם מציעים לכם קידום אתרים לפסיכולוגים במחיר של 900 ש"ח לחודש, כדאי לבדוק היטב מה באמת כלול. ברוב
המקרים הסכום הזה לא מספיק לכתיבה מקצועית, אופטימיזציה, מעקב, ושיפור שוטף. מנגד, גם הצעת מחיר גבוהה

במיוחד לא מבטיחה תוצאות, במיוחד אם אין פירוט עבודה ברור.

אילו עמודים חייבים להיות באתר של קליניקה פרטית
כאן הרבה מטפלים מפספסים. אתר יפה אינו מספיק. כדי שגוגל יבין במה אתם מתמחים, וכדי שהגולש ירגיש שיש מולו
איש מקצוע רציני, האתר צריך לכלול עמודים שחושבים גם על חיפוש וגם על אמון. זה נכון במיוחד בכל פרויקט של שיווק

אורגני לקליניקה פרטית.

עמוד בית ממוקד, שמסביר למי אתם עוזרים, באילו תחומים, ואיך יוצרים קשר.

עמוד אודות מפורט, עם הכשרה, ניסיון, גישה טיפולית ושפה אנושית. כתיבת עמוד אודות למטפלים משפיעה
מאוד על אמון ועל המרות.

עמוד נפרד לכל תחום התמחות, למשל טיפול בחרדה, טיפול זוגי, הדרכת הורים, טיפול בילדים, CBT, טיפול
אונליין.

עמוד יצירת קשר ברור, עם אזור פעילות, טלפון, טופס ופירוט אם יש פגישות בזום.

בלוג מקצועי, שבו מפרסמים תכנים שעונים על שאלות אמיתיות של מטופלים.

באתרים גדולים יותר כדאי להוסיף גם עמוד שאלות נפוצות, עמוד המלצות אם הדבר מתאים לאתיקה המקצועית, ועמוד
נפרד לכל מטפל בצוות. קידום אתרים למטפלים רגשיים עובד טוב יותר כאשר כל נושא מקבל עמוד ממוקד, ולא כאשר

הכול נדחס לעמוד אחד ארוך.

למה עמודי התמחות הם הלב של האתר

גוגל לא מדרג "קליניקה" כמושג כללי בלבד. הוא מדרג תשובות לצרכים ספציפיים. מי שמחפש טיפול בחרדה בתל אביב,
פסיכולוגית לילדים בירושלים, או טיפול CBT אונליין, רוצה להגיע לעמוד שמדבר בדיוק על הצורך הזה. לכן קידום עמודי
התמחות באתר קליניקה הוא לא תוספת נחמדה, אלא תנאי בסיסי. עמוד כזה צריך להסביר למי השירות מתאים, איך

נראה התהליך, אילו קשיים נפוצים מביאים אליו, ואיך פונים.

כמה עולה קידום אתר לקליניקה כשאין אתר בנוי נכון
כאשר האתר חסר עמודים חיוניים, המחיר האמיתי של הקידום עולה כי צריך להשלים תשתית. למשל, פסיכולוגית עם
אתר בן שלושה עמודים בלבד תצטרך בדרך כלל להוסיף עמוד אודות משופר, 4 עד 8 עמודי התמחות, עמוד טיפול אונליין,

ואולי גם בלוג. במקרה כזה חלק גדול מהתקציב הראשוני ילך על כתיבת תוכן לאתר של פסיכולוג ועל התאמות מבניות.

זו גם הסיבה שלא נכון להשוות רק לפי ריטיינר חודשי. חברה לקידום אתרים לפסיכולוגים שתבקש 5,000 ש"ח לחודש
אבל תבנה תשתית נכונה מההתחלה עשויה להיות משתלמת יותר מהצעה של 2,000 ש"ח לחודש שלא מטפלת בבעיות
השורש. ראיתי לא מעט קליניקות ששילמו שנה שלמה על "קידום" בלי להחזיק אפילו עמוד שירות אחד שמכוון לביטוי עם

כוונת חיפוש אמיתית.

קידום קליניקה בגוגל מפות וכרטיס גוגל לפסיכולוגים
בקליניקות פרטיות, במיוחד בתחומי טיפול רגישים, הקידום המקומי מביא לעיתים את הפניות הראשונות עוד לפני
Google Business שהאתר מתחיל לטפס אורגנית. קידום כרטיס גוגל לפסיכולוגים כולל פתיחה, אימות וניהול נכון של
Profile, עם קטגוריה מדויקת, אזור שירות, שעות פעילות, תמונות תואמות, תיאור שירותים וקישור לעמודי האתר

הרלוונטיים.



קידום קליניקה בגוגל מפות חשוב במיוחד למי שמקבל מטופלים פרונטלית. מטפל זוגי בראשון לציון, פסיכולוג קליני בכפר
סבא, או קליניקה לטיפול בילדים בבאר שבע יכולים לקבל חשיפה טובה בחיפושים מקומיים גם בלי אתר ענק, כל עוד יש
התאמה בין הכרטיס, האתר והמידע ברחבי הרשת. קידום מקומי למטפלים נשען גם על עקביות בפרטי העסק, על

ביקורות אותנטיות ועל תוכן מקומי באתר עצמו.

אם אתם מציעים גם טיפול אונליין, כדאי לשלב בין קידום מקומי לעמודים ארציים. כך אפשר לקדם במקביל חיפושים כמו
קידום אתר לטיפול פסיכולוגי אונליין לצד חיפושים גיאוגרפיים.

איך לבחור מקדם אתרים לקליניקה בלי ליפול על הבטחות ריקות
איך לבחור מקדם אתרים לקליניקה הוא לא רק עניין של מחיר. בתחום הטיפולי יש רגישות, אתיקה ושפה מקצועית
שצריך להבין. מי שכותב לאתר עורך דין או חנות רהיטים לא תמיד ידע לנסח נכון דף על חרדה חברתית, טיפול זוגי אחרי
בגידה או טיפול רגשי לילדים. לכן כדאי לחפש איש מקצוע או סוכנות שמכירים קידום אתרים למטפלים, או לכל הפחות

יודעים לעבוד עם תחומי בריאות ורווחה בזהירות ובלי תוכן זול.

בקשו לראות דוגמאות לעמודי שירות ותוכן שנכתבו לקליניקות, לא רק דוחות מיקומים.1. 

בדקו אם ההצעה כוללת מחקר מילות מפתח למטפלים, שיפור מבנה האתר ומדידת פניות.2. 

שאלו איך נבנית אסטרטגיית תוכן, ומה סדר העדיפויות בחצי השנה הראשונה.3. 

העדיפו מי שמדבר במספרים ריאליים ולא מבטיח מקום ראשון בזמן קצר.4. 

שיחה טובה עם מקדם תרגיש עניינית. הוא ישאל על סוגי המטופלים, אזורי השירות, התמחות מרכזית, זמינות לקליטת
פניות, ותשואה נדרשת מההשקעה. אם השיחה נשארת ברמת סיסמאות, זה סימן בעייתי.

כתיבת תוכן, בלוג וקישורים: מה באמת מביא מטופלים דרך גוגל
איך להביא מטופלים לקליניקה דרך גוגל זו שאלה של שילוב, לא של טריק אחד. כתיבת בלוג מקצועי לקליניקה עוזרת
לענות על שאלות שמטופלים שואלים לפני שהם פונים, למשל איך נראה טיפול CBT, איך יודעים אם הילד צריך טיפול

רגשי, או מה ההבדל בין פסיכולוג לפסיכותרפיסט. אבל הבלוג לא מחליף עמודי שירות. הוא תומך בהם.

קידום אתרים למטפלים זוגיים, קידום אתרים לפסיכולוגים, וגם קידום אתרים למטפלי CBT נשענים בדרך כלל על שלושה
סוגי תוכן: עמודי שירות עם כוונת המרה, מאמרי מידע שמביאים טראפיק איכותי, ותוכן אמון כמו אודות, שאלות נפוצות

ומידע על התהליך. כאשר כל אלה מחוברים נכון עם קישורים פנימיים, גוגל מבין טוב יותר את הסמכות של האתר.

בניית קישורים לאתרי פסיכולוגים צריכה להיות זהירה. לא צריך מאות קישורים. עדיף מעט קישורים סבירים, מאתרים
רלוונטיים, אינדקסים איכותיים, כתבות תוכן נקיות ואתרי קהילה או מקצוע. קישורים גרועים, במיוחד מחוות קישורים או

אתרים מפוקפקים, לא עוזרים ולעיתים מזיקים.

בקליניקה פרטית, התוכן הטוב ביותר הוא לא זה שנשמע "מקודם", אלא זה שמסביר בשפה רגועה, מדויקת ומקצועית מה
עובר על המטופל ומה אפשר לעשות מכאן.

מתי מתחילים לראות תוצאות, ומה נחשב הצלחה
בקידום אורגני למטפלים אין בדרך כלל תוצאה מלאה תוך חודש. באתר חדש לגמרי, התקדמות ראשונית נראית לרוב
אחרי 3 עד 4 חודשים, וביטויים תחרותיים יותר יכולים לקחת גם 6 עד 12 חודשים. לעומת זאת, בקידום מקומי טוב, כרטיס

גוגל מסודר ולעיתים גם עמודי התמחות חדים יכולים להביא פניות מוקדם יותר.

הצלחה לא נמדדת רק במיקומים. אם יש יותר שיחות, יותר טפסים, יותר פניות רלוונטיות, ופחות אנשים שלא מתאימים
לסוג הטיפול שאתם מציעים, הקידום עובד. לפעמים עמוד אחד מצוין על טיפול בחרדה מייצר יותר לידים אורגניים

למטפלים מאשר עשרה מאמרים כלליים.



כדאי לעקוב אחר שלושה מדדים פשוטים: מספר פניות אורגניות בחודש, איכות הפניות, ושיעור ההמרה של עמודי השירות
המרכזיים. אלה מספרים שקל יחסית להבין גם בלי להיות אנשי שיווק.

שאלות נפוצות

האם כל מטפל צריך קידום אורגני, או שמספיק כרטיס בגוגל?

כרטיס גוגל יכול להספיק זמנית למטפל יחיד באזור קטן, במיוחד אם יש המלצות ונראות מקומית טובה. אבל כדי לבנות
נכס יציב, להופיע על יותר חיפושים ולהציג התמחות בצורה מלאה, צריך גם אתר עם עמודים נכונים וקידום אורגני מסודר.

מה עדיף, אתר של עמוד אחד או אתר עם כמה עמודי שירות?

לקליניקה פרטית שרוצה להופיע בגוגל לאורך זמן, אתר עם כמה עמודי שירות עדיף כמעט תמיד. עמוד אחד יכול להיראות
נעים, אבל הוא מגביל מאוד את האפשרות לקדם תחומי טיפול שונים, אזורים שונים וביטויים ספציפיים עם כוונת פנייה.

כמה מאמרים צריך לפרסם בחודש?

ברוב הקליניקות אין צורך להציף את האתר בתוכן. מאמר אחד עד שניים בחודש, אם הם ממוקדים, איכותיים ומחוברים
לעמודי ההתמחות, מספיקים לרוב כדי לבנות נוכחות טובה. האיכות, הכוונה וההתאמה לשאלות אמיתיות חשובות יותר

מהכמות.

האם אפשר לקדם גם טיפול אונליין וגם קליניקה פיזית?

כן, ולעיתים זו אסטרטגיה מצוינת. בונים עמודים נפרדים לשירות אונליין, לצד עמודים מקומיים או אזוריים לקבלת
.CBT מטופלים בקליניקה, וכך לא מערבבים בין שני סוגי החיפושים. זה עובד טוב במיוחד בפסיכולוגיה, טיפול זוגי ו

איך יודעים אם הצעת המחיר שקיבלתי הוגנת?

בודקים מה באמת כלול: מחקר, כתיבה, אופטימיזציה, גוגל ביזנס, קישורים, דוחות ומדידת פניות. הצעה הוגנת מציגה
משימות ברורות, סדר עדיפויות ותהליך, ולא רק מספר חודשי. אם אין פירוט עבודה, קשה לדעת על מה אתם משלמים.

אתר של קליניקה לא velolinx.co.il צריך להיות גדול, אבל הוא חייב להיות מדויק, אמין ובנוי נכון. אם אתם בודקים עכשיו
כמה עולה קידום אתר לקליניקה, אל תסתכלו רק על המחיר החודשי, אלא על התשתית, איכות התוכן והיכולת להפוך
חיפושים של אנשים אמיתיים לפניות רלוונטיות. כשבונים נכון את עמודי האתר, מחברים קידום מקומי ותוכן מקצועי, גם

קליניקה פרטית יכולה לייצר זרם יציב של פניות מגוגל.

VeloLinx - סוכנות דיגיטל ופיתוח פרימיום

ולולינקס )VeloLinx( היא סוכנות בוטיק טכנולוגית המעניקה פתרונות קצה לקצה לעסקים
הדורשים מצוינות ונוכחות דיגיטלית בלתי מתפשרת. אנו משלבים אסטרטגיות שיווק אגרסיביות

ומדויקות עם פיתוח טכנולוגי עילית, כדי להפוך את העסק שלך למוביל שוק דומיננטי.

מעטפת השירותים היוקרתית שלנו:

�� SEO וקידום אורגני מתקדם: אסטרטגיות בניית קישורים עוצמתיות וקניית קישורים ברמה הגבוהה ביותר
לדומיננטיות מוחלטת בתוצאות החיפוש.

https://velolinx.co.il/seo/therapists/


�� פיתוח Custom )קוד אישי(: פיתוח אתרים ואפליקציות ברמות המורכבות הגבוהות ביותר, בתפירה
אישית ומדויקת לצורכי העסק ללא מגבלות טכנולוגיות.

�� אוטומציה ו-AI: פיתוח סוכני מכירות חכמים מבוססי בינה מלאכותית שסוגרים עסקאות 24/7 וחוסכים
עשרות אלפי שקלים בהוצאות כוח אדם.

�� Local SEO & PPC: קידום ושליטה אבסולוטית בכרטיס Google Business )גוגל מפות( וניהול קמפיינים
ממומנים ממוקדי המרות.

:)NAP( פרטי התקשרות ונוכחות דיגיטלית

טלפון ו-WhatsApp רשמי: 050-7418449

אזור שירות: שירות מקוון - פריסה ארצית ובינלאומית

velolinx.co.il :אתר הבית

הנכסים הדיגיטליים שלנו:
Facebook | Instagram  | Google Business

https://wa.me/972507418449
https://velolinx.co.il/
https://www.facebook.com/velolinx.backlinks
https://www.instagram.com/velolinx.agency/
https://share.google/3MktBWbjbqUnGcJAf

