
כשבונים משפך נכון, לא כל פלטפורמה אמורה לעשות את אותה עבודה. ניהול קמפיינים ממומנים לפי שלבים אומר דבר
פשוט: אינסטגרם מייצרת חשיפה ועניין, פייסבוק מחממת ומסננת קהלים, וגוגל סוגרת את הביקוש שכבר הבשיל. זו
אחת השיטות היעילות ביותר עבור קידום ממומן לעסקים שרוצים להפסיק לשרוף תקציב על מסר אחד לקהל אחד.
במקום לנסות למכור מיד בכל מקום, מתאימים את הקריאייטיב, הקהל והמדידה לנקודה שבה הלקוח נמצא במסע

הקנייה.

איך המשפך עובד בפועל, ומה כל ערוץ אמור לעשות
בעל עסק קטן שואל בדרך כלל שאלה אחת: איפה כדאי לפרסם קודם. התשובה הנכונה כמעט אף פעם אינה "רק
בפלטפורמה אחת". משתמשים ישראלים נחשפים לעסק באינסטגרם בזמן גלילה, בודקים אותו שוב בפייסבוק כשהם
פנויים יותר לקרוא, ומגיעים לחיפוש ממוקד בגוגל כשהצורך כבר ברור. אם מנסים לדלג על השלבים, עלות ההמרה עולה,

איכות הלידים יורדת, ונוצר לחץ לא בריא על מודעות המכירה.

בשלב החשיפה, המטרה אינה ליד. המטרה היא לייצר זכירות, סקרנות ותגובה ראשונית. בשלב החימום, המטרה היא
לתת יותר הקשר: למה דווקא אתם, מה ההבדל, איך השירות עובד, ומה הסיכון הנתפס של הלקוח. בשלב הסגירה, גוגל
קולטת את מי שכבר מוכן לפעול, בין אם דרך פרסום ברשת החיפוש של גוגל, בין אם דרך רימרקטינג בגוגל, ובמקרים

מסוימים גם דרך פרסום בגוגל שופינג.

מי שמנהל נכון משפך כזה לא מסתכל רק על קליק אחרון. הוא בודק כמה אנשים נחשפו, כמה חזרו, כמה חיפשו את שם
המותג, וכמה סגרו. זו הסיבה שניהול קמפיינים PPC טוב נשען גם על מדידה רב שלבית ולא רק על מספר הלידים בטופס.

קידום ממומן באינסטגרם לחשיפה ראשונה שמרגישה טבעית
אינסטגרם מצטיינת ביצירת ביקוש, במיוחד אצל עסקים שמוכרים ויזואליה, סגנון חיים, שירות עם פנים אנושיות או מוצר
שצריך הדגמה. קידום ממומן באינסטגרם עובד טוב כשהקריאייטיב נראה כמו תוכן שהמשתמש היה מוכן לצרוך גם בלי

לדעת שמדובר במודעה. לא פרסומת "צועקת", אלא וידאו קצר, הדגמה לפני ואחרי, או סיפור לקוח מהיר.

בישראל רואים לא מעט עסקים שמנסים למכור כבר במודעת החשיפה הראשונה. קליניקות אסתטיקה, סטודיו לעיצוב
מטבחים, יועצי משכנתאות, כולם דוחפים "השאירו פרטים עכשיו". ברוב המקרים זה מוקדם מדי. פרסום באינסטגרם

לעסקים צריך להתחיל במסר נגיש: בעיה מוכרת, פתרון ברור, ודמות אמינה. אחר כך אפשר להתקדם לשלב הבא.

הפורמטים היעילים ביותר בשלב הזה הם רילס, סטורי וקרוסלות וידאו קצרות. פרסום ממומן ברילס מתאים ליצירת
היכרות מהירה, כי האלגוריתם יודע להרחיב תפוצה במחירים סבירים יחסית. פרסום בסטורי באינסטגרם מתאים כשיש
מסר חד, מבצע מוגבל, או הזמנה לצפות בעדות לקוח. אם יש תקציב לצילום טוב, הפקת סרטוני פרסום לפייסבוק

ולאינסטגרם מעלה משמעותית את שיעור הצפייה ואת איכות הקהל שימשיך הלאה במשפך.

כמה עולה פרסום באינסטגרם? אין מחיר אחד קבוע. עבור עסקים קטנים בישראל, תקציב התחלתי סביר לשלב החשיפה
נע לרוב בין 80 ל 250 ש"ח ביום, תלוי בתחום, אזור גיאוגרפי ואיכות הקריאייטיב. בתחומים תחרותיים כמו נדל"ן,
קוסמטיקה רפואית או לימודים מקצועיים, העלויות יכולות להיות גבוהות יותר. כששואלים על תקציב פרסום לעסק קטן,

עדיף לחשוב על מינימום חודשי שמאפשר למערכת ללמוד, ולא על "ננסה שבוע ונראה".

מה צריך להיות במודעת החשיפה

פתיח ויזואלי שמושך תשומת לב בשתי השניות הראשונות.

בעיה אחת ברורה שהלקוח מזהה מיד אצל עצמו.

הבטחה מציאותית, בלי ניסוחים דרמטיים שמורידים אמון.

קריאה לפעולה רכה, כמו צפייה, ביקור בפרופיל או מעבר לדף נחיתה קצר.



קידום ממומן בפייסבוק לחימום, סינון ובניית אמון
אחרי החשיפה הראשונית, פייסבוק נכנסת לתמונה עם יתרון גדול: יותר מקום להסבר, יותר אפשרויות תגובה, וקהל
שבדרך כלל מוכן לעצור ולקרוא. קידום ממומן בפייסבוק מצוין לחימום משתמשים שכבר צפו בוידאו באינסטגרם, נכנסו
לאתר או יצרו אינטראקציה עם העמוד. כאן כבר אפשר להסביר למה אתם שונים, להציג מקרי בוחן, מחירים התחלתיים,

שאלות נפוצות ותשובות להתנגדויות.

פרסום בפייסבוק לעסקים יעיל במיוחד כשיש הצעת ערך ברורה. למשל, משרד עורכי דין שמתמחה רק ברשלנות רפואית,
חברת ניקיון משרדים באזור גוש דן, או עסק שמוכר פתרון ספציפי מאוד לבעלי חנויות אונליין. בשלב הזה אין צורך "לספר

הכול", אבל כן צריך לתת ללקוח תחושה שיש על מי לסמוך.

אחת הטעויות השכיחות היא לבנות קמפיין אחד לכלל הקהלים. בפועל, מי שראה 75 אחוז מהוידאו באינסטגרם צריך
מסר אחר ממי שרק ביקר באתר לשתי שניות. ניהול קמפיינים בפייסבוק ובאינסטגרם עובד טוב יותר כשבונים קהלי

המשך מדויקים, לפי עומק האינטראקציה.

כאן נכנסים חזק גם קמפיינים ממוקדי פעולה. קמפיין לידים בפייסבוק מתאים למי שמוכן להשאיר פרטים בתוך המערכת,
בעיקר בתחומים שבהם התהליך פשוט יחסית. מודעות פייסבוק שמובילות לוואטסאפ עובדות טוב כשיש צורך בשיחה
מהירה, תיאום בדיקה או שליחת תמונות, כמו בתחום השיפוצים, הרכב, המרפאות והאירועים. כמה עולה פרסום
בפייסבוק? במונחי עלות ליד, אפשר לראות הבדל גדול מאוד בין תחומים. ליד בתחום שירותים מקומיים יכול לעלות
עשרות שקלים בודדים, ולעומת זאת ליד בתחום פיננסים, לימודים או טיפול אסתטי יכול לקפוץ ל 80, 150 ואף 300 ש"ח,

לפי איכות הדף, מהירות המענה והתחרות.

אילו נכסים מחממים הכי טוב

לא כל חימום חייב להיות דרך מאמר ארוך. לפעמים עדות וידאו של 30 שניות עושה עבודה טובה יותר. לפעמים גלריית
לפני ואחרי, שאלון קצר, או הסבר של בעל העסק למצלמה מייצרים את האמון שחסר. עיצוב מודעות לקמפיינים ממומנים
חשוב כאן במיוחד, כי מסר טוב שנראה חובבני מאבד אמינות. מצד שני, עיצוב מבריק מדי בלי הצעה ברורה נראה כמו

פרסומת ריקה.

קידום ממומן בגוגל לשלב הסגירה כשהביקוש כבר קיים
גוגל היא שלב הסגירה הקלאסי, כי כאן הלקוח כבר מנסח צורך במילים שלו. קידום ממומן בגוגל לא אמור להחליף את
אינסטגרם ופייסבוק, אלא לנצל את העבודה שהן עשו. כשמישהו מחפש שם מותג, שירות מדויק, מחיר, המלצות או אזור
שירות, הוא קרוב יותר להמרה. לכן ניהול קמפיינים בגוגל אדס דורש דיוק אחר: מילות מפתח, התאמות חיפוש, דפי נחיתה

מהירים, וחיבור טוב בין כוונת החיפוש להצעה.

פרסום ברשת החיפוש של גוגל מתאים במיוחד לשאילתות עם כוונה מסחרית ברורה, כמו "עורך דין תאונות עבודה
בחיפה", "צילום תדמית לעסק בתל אביב" או "התקנת מצלמות לעסק מחיר". לעומת זאת, אם העסק מוכר מוצרים פיזיים
עם קטלוג ומחירים תחרותיים, פרסום בגוגל שופינג יכול להיות מנוע מכירות מצוין. מי שכבר ביקר באתר ולא קנה, אפשר

להחזיר דרך רימרקטינג בגוגל עם הצעה שונה, עדות לקוח או תזכורת למוצר שנצפה.

כמה עולה פרסום בגוגל? גם כאן התשובה תלויה בתחום. קליק בתחומי ניקיון, בעלי מקצוע מקומיים או מתנות אונליין
עשוי להיות בטווח נמוך יחסית. בתחומים כמו ביטוח, ייעוץ משפטי או משכנתאות, העלות לקליק יכולה להיות גבוהה

משמעותית. לכן אסור למדוד רק מחיר קליק. המדד החשוב הוא אם הקליק הזה הופך לשיחה, לפגישה או למכירה.

חלוקת תקציב פרסום לעסק קטן לפי שלב במשפך
לא כל עסק צריך את אותה חלוקה, אבל כן יש היגיון בסיסי. עסק חדש ללא ביקוש קיים יזדקק ליותר השקעה בחשיפה
וחימום. עסק ותיק עם חיפושים קיימים על שם המותג יכול להזרים יותר תקציב לשלב הסגירה. תקציב פרסום לעסק קטן

צריך לשקף גם את אורך מחזור המכירה. אינסטלטור חירום לא צריך משפך כמו חברה למערכות סולאריות.



סוג עסק אינסטגרם, חשיפה פייסבוק, חימום גוגל, סגירה הערה מעשית קליניקה אסתטית מקומית 35% 40% 25% וידאו
עדויות ותיאום לוואטסאפ עובדים טוב חנות איקומרס עם קטלוג 30% 20% 50% שופינג ורימרקטינג מכריעים את

התוצאה יועץ מקצועי עם עסקה יקרה 40% 35% 25% התוכן שמחמם חשוב כמעט כמו הסגירה

עסק עם תקציב חודשי של 6,000 עד 12,000 ש"ח יכול להתחיל ממשפך בסיסי, כל עוד הוא שומר על מיקוד. עסק עם
פחות מזה עדיין יכול לפרסם, אבל כדאי לבחור מוצר מוביל אחד, אזור אחד וקהל אחד, ולא להתפזר. כשמנסים לדבר עם

כולם, התקציב נשחק מהר.

מדידה נכונה: חישוב עלות לליד והחזר על הוצאות פרסום
הרבה עסקים רואים ליד זול ומרוצים, ואז מגלים שחצי מהפניות לא רלוונטיות. חישוב עלות לליד חייב לכלול איכות, לא
רק כמות. אם ליד ב 40 ש"ח לא עונה לטלפון, וליד ב 110 ש"ח מגיע לפגישה וסוגר, הליד היקר בעצם זול יותר. אותו היגיון
תקף גם לגבי החזר על הוצאות פרסום. לא מספיק לדעת כמה כסף הושקע וכמה פניות הגיעו, צריך לבדוק כמה הכנסה

אמיתית נוצרה.

בפועל אני ממליץ למדוד לפחות ארבעה שלבים: חשיפה איכותית, מעורבות, ליד, ומכירה. עסק שלא מחבר את המערכות
שלו, בין אם דרך CRM, גיליון מסודר או מעקב ידני עקבי, נשאר עיוור בחלק הכי חשוב. פעמים רבות פייסבוק "מביאה" את

הלקוח, אבל גוגל מקבלת את הקרדיט האחרון. בלי ראייה רחבה, מקצצים דווקא את הערוץ שבנה את הביקוש.

מגדירים אירועים ברורים בכל פלטפורמה, צפייה בוידאו, שליחת טופס, פתיחת וואטסאפ, שיחה טלפונית1. 
ורכישה.

מסמנים מאיזה קמפיין הגיע כל ליד, גם אם הסגירה נעשית טלפונית.2. 

בודקים אחת לשבוע יחס בין עלות, איכות ושיעור סגירה, ולא רק מספר פניות.3. 

הבדיקה הזו היא מה שמבדיל בין תחושת בטן לבין ניהול מבוסס נתונים. מי שעובד כך יודע מתי לחזק את אינסטגרם, מתי
להחליף מסר בפייסבוק, ומתי להרחיב מילות מפתח בגוגל.

הקריאייטיב קובע יותר ממה שרוב העסקים חושבים
גם המשפך הכי חכם לא יציל מודעה חלשה. הקריאייטיב הוא לא "תוספת", אלא מנגנון הסינון הראשון. הפקת סרטוני
פרסום לפייסבוק ולאינסטגרם צריכה להתבסס על מסר שנבדק בשטח, לא רק על צילום יפה. סרטון טוב פותח בבעיה
מוכרת, מדגים פתרון, ומציג אדם אמיתי או הוכחה אמינה. בעסקים מקומיים בישראל, וידאו פשוט שצולם נכון על טלפון

טוב, עם סאונד ברור ודמות משכנעת, מנצח לא פעם סרטון נוצץ וקר.

עיצוב מודעות לקמפיינים ממומנים צריך להתאים גם לפלטפורמה וגם לשלב. באינסטגרם העין מחפשת תנועה ומהירות.

בפייסבוק יש מקום לעוד שכבה של מידע. בגוגל המודעה טקסטואלית יותר, אבל דף הנחיתה חייב להמשיך את אותו קו.
כשהשפה הגרפית, ההבטחה והקריאה לפעולה לא תואמות, המשתמש מרגיש נתק ומאבד אמון.

ניהול קמפיינים PPC מצליח כשהקריאייטיב, הקהל והמדידה עובדים יחד. אם אחד מהם חלש, גם השניים האחרים
https://velolinx.co.il/paid- יסבלו. זו בדיוק הסיבה שלא נכון להסתכל רק על מנהל המדיה או רק על המעצב. המשפך

advertising/ הוא מערכת אחת.

איפה נכנסים מנועי בינה מלאכותית למשפך הפרסום
בשנה האחרונה נכנסו לשיחה גם פרסום ממומן במנועי בינה מלאכותית ושטחי חשיפה חדשים סביב תשובות גנרטיביות.
עסקים מתחילים לשאול על פרסום ב-ChatGPT לעסקים, פרסום ב-Microsoft Copilot, מודעות בסקירות AI של גוגל
ומודעות ב-Google AI Mode. התחום עדיין בתנועה, וההזדמנויות משתנות מהר, אבל הכיוון ברור: יותר חיפושים ותשובות

יתחילו מממשקי AI ולא רק מדף תוצאות קלאסי.

https://velolinx.co.il/paid-advertising/
https://velolinx.co.il/paid-advertising/
https://velolinx.co.il/paid-advertising/


בשלב זה, עבור רוב העסקים בישראל, הערוצים הקלאסיים עדיין מביאים את עיקר התוצאה. ובכל זאת, יש ערך
להיערכות. מי שבונה מסרים ברורים, שאלות ותשובות טובות, תוכן שמסביר שירותים בצורה ישירה, ועמודי נחיתה
שמספקים תשובה מדויקת, משפר לא רק SEO אלא גם את הסיכוי להופיע טוב יותר בהקשרים של AI. מבחינת משפך,

אפשר לחשוב על מנועי AI כשכבה נוספת של גילוי, השוואה ובדיקה, לפעמים לפני גוגל ולפעמים במקומה.

קידום ממומן בגוגל עדיין נשאר עוגן הסגירה המרכזי, אבל מי שחכם בוחן כבר עכשיו אילו שאלות לקוחות שואלים בכלי
AI, ואיך להתאים את המסרים, דפי השירות והמודעות כדי לענות עליהן בצורה חדה.

שאלות נפוצות

האם חייבים לפרסם בכל שלוש הפלטפורמות כבר מההתחלה?

לא תמיד. אם התקציב מוגבל מאוד, אפשר להתחיל משתי פלטפורמות שמשרתות את שלב הביקוש הרלוונטי לעסק. עם
זאת, ברוב המקרים השילוב בין אינסטגרם, פייסבוק וגוגל יוצר מסלול יעיל יותר מאשר תלות בערוץ אחד.

כמה זמן לוקח למשפך כזה להתחיל לעבוד?

בקמפיינים של שירותים מקומיים אפשר לראות אינדיקציות בתוך שבועיים עד ארבעה, אבל משפך מלא בדרך כלל
מתייצב אחרי חודש עד חודשיים. הסיבה היא שהמערכות צריכות לצבור נתונים, והקהל צריך לעבור בין שלבי ההיכרות,

האמון והחיפוש.

מה עדיף, טופס לידים או וואטסאפ?

זה תלוי באופי העסק ובזמינות המענה. טופס מתאים כשצריך לאסוף פרטים מסודרים ולסנן, בעוד שוואטסאפ עובד טוב
יותר כשנדרשת תגובה מהירה או שיחה קצרה שמקדמת עסקה. בהרבה תחומים בישראל, במיוחד שירותים מקומיים,

וואטסאפ מעלה את שיעור התגובה אך דורש משמעת במענה.

איך יודעים אם אינסטגרם באמת תרמה לסגירה בגוגל?

בודקים נתוני צפייה, קהלי רימרקטינג, חיפושי מותג ועלייה בתנועה הישירה לאתר. בנוסף, כדאי לשאול לקוחות חדשים
איך הכירו את העסק, כי לא מעט מהם יספרו שראו אתכם קודם ברילס או בסטורי ורק אחר כך חיפשו בגוגל.

האם עסק קטן באמת צריך ניהול קמפיינים בגוגל אדס ופייסבוק יחד?

אם יש לעסק שאיפה לצמיחה עקבית, בדרך כלל כן. גוגל תופסת ביקוש קיים, ופייסבוק ואינסטגרם עוזרות לייצר ולחמם
אותו. השילוב הזה מפחית תלות בערוץ אחד ומשפר את היכולת להגיע גם ללקוחות שלא חיפשו אתכם עדיין.

מי שרוצה תוצאות יציבות לא צריך עוד "קמפיין", אלא מערכת. קידום ממומן לעסקים עובד טוב יותר כשבונים רצף:
חשיפה שמושכת את העין באינסטגרם, חימום שמעמיק אמון בפייסבוק, וסגירה מדויקת בגוגל כשמגיע רגע ההחלטה. אם
אתם בוחנים איך לחלק נכון תקציב, מסרים ופלטפורמות, שווה להתחיל ממיפוי פשוט של המשפך הקיים שלכם, ולבדוק

איפה הלקוח נעצר לפני שהוא הופך לפנייה או למכירה.

VeloLinx - סוכנות דיגיטל ופיתוח פרימיום

ולולינקס )VeloLinx( היא סוכנות בוטיק טכנולוגית המעניקה פתרונות קצה לקצה לעסקים
הדורשים מצוינות ונוכחות דיגיטלית בלתי מתפשרת. אנו משלבים אסטרטגיות שיווק אגרסיביות

ומדויקות עם פיתוח טכנולוגי עילית, כדי להפוך את העסק שלך למוביל שוק דומיננטי.



מעטפת השירותים היוקרתית שלנו:

�� SEO וקידום אורגני מתקדם: אסטרטגיות בניית קישורים עוצמתיות וקניית קישורים ברמה הגבוהה ביותר
לדומיננטיות מוחלטת בתוצאות החיפוש.

�� פיתוח Custom )קוד אישי(: פיתוח אתרים ואפליקציות ברמות המורכבות הגבוהות ביותר, בתפירה
אישית ומדויקת לצורכי העסק ללא מגבלות טכנולוגיות.

�� אוטומציה ו-AI: פיתוח סוכני מכירות חכמים מבוססי בינה מלאכותית שסוגרים עסקאות 24/7 וחוסכים
עשרות אלפי שקלים בהוצאות כוח אדם.

�� Local SEO & PPC: קידום ושליטה אבסולוטית בכרטיס Google Business )גוגל מפות( וניהול קמפיינים
ממומנים ממוקדי המרות.

:)NAP( פרטי התקשרות ונוכחות דיגיטלית

טלפון ו-WhatsApp רשמי: 050-7418449

אזור שירות: שירות מקוון - פריסה ארצית ובינלאומית

velolinx.co.il :אתר הבית

הנכסים הדיגיטליים שלנו:
Facebook | Instagram  | Google Business

https://wa.me/972507418449
https://velolinx.co.il/
https://www.facebook.com/velolinx.backlinks
https://www.instagram.com/velolinx.agency/
https://share.google/3MktBWbjbqUnGcJAf

