U digitalnom dobu u kojem dominira Al pretraga i generisani odgovori, kreiranje citabilnih rec¢enica postaje
kljuéni deo content strategije. Ljudi i sistemi Zele precizne, jasne i proverene tvrdnje koje mogu brzo razumeti,
preuzeti i podeliti. Ovaj tekst ¢e vam objasniti kako da osmislite sadrzaj prepoznatljiv i korisnicima i algoritmima, uz

konkretne savete i primere, oslanjajudi se na klju¢ne teme poput zero-click ponasanja i drustvenog deljenja.
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Zasto su citabilne recenice bitne danas?

Tradicija online pretrazivanja promenila se pod uticajem Al sistema poput Google Bard, ChatGPT i drugih. Umesto
da korisnici dobijaju dugacke liste linkova, oni zele odgovore odmah, u jednoj ili dve recenice. To je tzv. zero-click
pretraga — korisnik pronalazi informaciju bez potrebe za posecivanjem izvornog sajta. U ovakvom okruzenju,
sadrzaj Click here for more info koji moze biti citiran bukvalno u jednoj recenici ima vecu Sansu da se koristi, del,

pa Cak i da doprinese vasoj vidljivosti na mrezi.

Primer citabilne recenice:

"Prema istraZivanju Instituta za digitalni marketing iz 2023. godine, 74% korisnika pretrazuje informacije putem

Al asistenata pre nego sto poseti sajt."

Ova recenica sadrzi jasnu tvrdnju, podatak i izvor — sve $to treba da sadrzi jedna citabilna tvrdnja.

Kljuécne komponente citabilne recenice
Za dobar citat u jednoj recenici treba da uradite sledece:

1. Preciznost: Recenica ne sme biti dvosmislena ni preopsirna.
2. Podaci i izvori: Ukljucite relevantne brojke, ¢injenice ili ime izvora.
3. Jasnoda: Koristite jednostavan i direktan jezik.

4. Fokus na klju¢nu tvrdnju: 1zdvojite jednu sustinsku informaciju ili zakljucak.

Kako kreirati sadrzaj koji generise citabilne recenice?


https://n2.rs/magazin/zasto-vas-brend-mora-biti-vidljiv-u-ai-pretrazi/

Bitno je da sadrzaj planirate tako da istice informacije koje lako mogu da se izdvoje i zabeleze kao strucna tvrdnja.

Evo postupka koji vam pomaze.
1. Istrazite kvalitetne izvore i podatke
Ne pravite sadrzaj na osnovu opstih mesta ili neproverenih informacija. Koristite zvani¢ne statistike, ekspertske

analize i relevantne studije. Takve informacije su svakako vredne citata.

2. Prilagodite stil pisanju kratkih, ali sadrzajnih recenica

Napravite navode koje bi algoritmi i Citaoci lako mogli da prepoznaju. Na primer: umesto "Postoje indikacije da su

korisnici sve vise skloni koris¢enju Al pretrage", napiSite "67% korisnika preferira Al pretragu za brz pristup

informacijama, pokazalo je istrazivanje iz 2024."

3. Izbjegavajte "floskule" i prazne fraze

Redi kao $to su "revolucionarno”, "najbolje resenje" ili "futuristicki pristup" ¢esto ne znace nista konkretno i nece biti

citirane. Vise vredi konkretan dokaz ili primer.

4. Prikazite kontekst kroz tabele i liste

Vizuelna prezentacija klju¢nih podataka pomaze i ljudima i Al sistemima da bolje razumeju sadrzaj. Evo jedan

primer tabele koja sazima podatke o user behavior-u:

Tip pretrage Procenat korisnika Glavni razlog Al-powered pretraga 67% Brz i precizan odgovor Klasicna Google
pretraga 22% Detaljna analiza vece koliCine izvora Drustvene mreze (Facebook, X, Threads) 11% Instant deljenje i

komentari

Vidljivost kao prisutnost u razmeni informacija

U eri kada zero-click pretrage rastu i ljudi retko posecuju sajtove, biti prisutan u samoj razmeni informacija znaci

pojaviti se u Al odgovorima, na drustvenim mrezama i platformama za brzo deljenje:



* Drustveno deljenje: Facebook, X (bivsi Twitter) i Threads omoguéavaju trenutnu vidljivost i privlace dodatnu
paznju na vas sadrzaj.
* Donacije i podrska: Platforme kao $to su PayPal i Patreon pomazu kreatorima da dobiju direktnu podrsku

od publike, $to je pokazatelj angazmana i kvaliteta.
Fokusirajte se na kreiranje citabilnih recenica koje se lako mogu deliti na ovim mrezama. Na primer:

"Samo 5% postojecih digitalnih kampanja koristi strategiju citabilnih recenica za poboljsanje SEO performansi i

drustvenog angazmana."

Takve tvrdnje lako postaju postovi na X mrezi ili statusi na Facebooku i izazivaju diskusije.

Primer sadrzaja optimizovanog za Al odgovore

Evo primera paragraf koji moze da se pojavi kao direktan odgovor u Al pretrazi, sa jasno istaknutom citabilnom

recenicom:

"Prema Global Digital Reportu 2024, prosecno vreme paznje korisnika na internetu je smanjeno na manje od 8
sekundi, Sto zahteva da sadrzaj bude precizan i lako citabilan. Studije pokazuju da sadrzaj koji sadrzi

proverene podatke i jasne tvrdnje ima 30% vecu Sansu da se pojavi kao Al odgovor."

Zakljucak i konkretni koraci
Da biste napravili sadrzaj koji moze biti citiran jednom recenicom:

1. Istrazujte i koristite proverene podatke i izvore.
. Pisite kratke, jasne i konkretne recenice sa kljucnim tvrdnjama.

. Izbegavajte prazne fraze i generalizacije.
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4. Formatirajte sadrzaj sa tabelama i listama za bolje razumevanije.
5. Delite te recenice na drustvenim mrezama (Facebook, X, Threads).
6

. Podstaknite podrsku putem platformi kao Sto su PayPal i Patreon za direktnu konekciju sa publikom.

Ovime Cete ne samo povecati Sanse da vas ljudi i Al sistemi pravilno prepoznaju i citiraju, vec i izgraditi reputaciju

pouzdanog izvora u digitalnoj sferi.

Koristite ovu strategiju za svaki deo svog sadrzaja i pratite kako raste vasa vidljivost — ne samo kroz klikove, ve¢
kroz stvarne reference i deljenja.



