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U eri vestacke inteligencije SEO se menja, ali da li tradicionalni pristupi poput masovnih objava po portalima jo$
uvek donose Zeljeni digitalni autoritet? Ili su ove tehnike samo zastareli pokusaji da se "naduva" rang lista bez
prave vrednosti za korisnika i Al sisteme? Hajde da razlozimo Sta danas znaci Al vidljivost, posebno na nasem

trzistu, i zasto je kljuc pravog uspeha u kvalitetu sadrzaja, a ne u kvantitetu linkova.

Al SEO kao inzenjering kredibiliteta, a ne trka za klju¢nim recima

Od Sest godina koliko radim u SEO industriji i fokusiram se zadnjih godina na Al vidljivost za domace brendove,
jasno mi je da se paradigma pomera. Izazov nije samo optimizovati za pretrazivace kako bismo se pojavljivali na

vrhu klasi¢nih SERP-ova, vel izgraditi stvarni digitalni autoritet koji ée masine percipirati kao pouzdan.

Takav autoritet nije samo zbirka linkova ili zastarelih kljucnih reci vec¢ inzenjering kredibiliteta rastko.tearosediner
kroz relevantne kontekstualne reference, tacne podatke i korisnicki vredan sadrzaj. Da li ste primetili koliko danas

podaci u Al modelima - poput onih koje promovise Google AlO (Al Overviews) - oslanjaju se na obradu ogromnih

kolicina strukturiranih izvora i kontekstualnih signala?



https://rastko.tearosediner.net/ai-seo-srbija-koliko-brendova-vec-vidi-merljive-rezultate

Zato masovne objave, koje su nekada bile zamena za jaku SEO strategiju, danas lako mogu ispasti
kontraproduktivne. Zasto? Zato Sto Al sistemi sve bolje prepoznaju kvalitet izvora i preciznost prezentovanih

informacija.

Srpsko trziste i zaostatak u odnosu na rane usvojitelje Al SEO-a

Nazalost, domaci digitalni ekosistem i dalje kaska za zemljama koje su prve prihvatile Al integraciju u SEO. Mnogi
regionalni brendovi jos uvek klecaju na osnove - vise objava, vise linkova - umesto da grade internu bazu znanja

i koriste API-je za obradu podataka kako bi automatizovali precizno, relevantno unosenje informacija.

Agencije poput Four Dots sve CeSce zastupaju strategije koje ukljucuju kreiranje ne samo sadrzaja ve¢ i upravljanje
kredibilitetom kroz verificirane izvore i pametne integracije koje Al sistemi prepoznaju. Sa druge strane, alati poput
FAll.ai pruzaju moguénosti za analizu sentimenta, preciznih citata i zadrzavanja tacnosti podataka $to je danas

kljucni faktor za vidljivost u Al pretragama.

Kratko receno, nema vise svrhe u "masovnim objavama" ako one nisu pravilno povezane unutar Sire digitalne

mape znanja. (Uvek proverite na Sta tacno ciljate - ne dajte da vas zavara lazna sigurnost u kvantitetu.)

Uticaj Google AlIO na tradicionalne SEO metrike

Google je nedavno lansirao svoj servis Al Overviews (AlO) koji vizuelno i u tekstu sumira najvaznije informacije za
korisnike kroz vestacku inteligenciju. Ovo direktno uti¢e na to kako se vrednuju klasicni rezultati pretrage (SERP).
Tradicionalno merenje pozicije i click-through rate padaju u senku pred preciznos¢u izvora, relevantnoséu i
kredibilitetom.

Za nas koji radimo u SEO industriji ili na PR stranama firmi u Srbiji, ovo znaci da metricke analize treba da
evoluiraju. Mere se ne fokusiraju iskljucivo na backlinkove ili broj objava ve¢ na sledece parametre:

¢ Citations — navodenje izvora koji je pouzdan i verificiran

® Mentions — prisutnost na relevantnim mestima u pravom kontekstu

* Sentiment accuracy — da li se o brendu govori precizno i na osnovu Cinjenica

* Al referrals — koliko Al sistemi direktno referiSu na vas sadrzaj u svojim odgovorima

Ukoliko ova Cetiri parametra nisu u fokusu, onda je sav trud u masovnim objavama mozda samo bacanje para na

zastarele metode.



Kvalitet sadrzaja kao kljuc digitalnog autoriteta
Kvalitet sadrzaja nije samo lepo napisana recenica. Kvalitet podrazumeva:

1. Relevantnost za ciljanu publiku i korisnike Al sistema
2. TaCnost i verifikaciju podataka iz proverenih izvora
3. Strukturiranost i format koji omogucavaju jednostavnu obradu API-jima i Al modelima

4. Kontekstualno povezivanje sa drugim relevantnim informacijama u digitalnom okruZenju

Da li mozete zamisliti da Al sistem u 2024. gleda samo na broj portala gde ste objavili? Nece. Gleda da li ste

kredibilni - i to na nacin na koji moze utvrditi vas digitalni autoritet.

Pored klasicnih tekstova, uvek je dobro investirati u razvoj internih baza znanja i integraciju sa API-jima za
obradu podataka. To automatski dopusta vasem sadrzaju da "Zivi" i ,razume” ga i Google AIO i ostale Al

platforme, a ne da bude samo tekst na nasumi¢nom portalu.

Zakljucak: Da li masovne objave pomazu za Al vidljivost?

Masovne objave i dalje mogu imati neku vrednost na trzistu Srbije, ali ne kao primarna strategija za Al vidljivost.

One su, u najboljem slucaju, samo manji deo $ire strategije koja treba da ukljucuje:

® Razvoj kredibilnih izvora i digitalnog autoriteta

® Fokus na kvalitet sadrzaja, ne kvantitet

® |Integraciju sa API-jima i internim bazama znanja

® Pracenje savremenih Al metrickih pokazatelja (citations, mentions, sentiment, referrals)

* Koris¢enje alata poput FAllLai i saradnju sa stru¢nim agencijama poput Four Dots za vodenje kompleksnih

strategija

Ukoliko zaboravite na ove novije elemente, vase masovne objave bi¢e samo Sum u moru podataka - ignorisan od
naprednih Al sistema i Google AlO. Ne padajte u zamku lazne sigurnosti brzih resenja - nije 2010. godina da bi

"vise" znacilo "bolje".

Ukratko: fokusirajte se na kredibilitet i kvalitet, a masovne objave ¢e izgubiti primat u
strategiji za Al vidljivost.



